LES ALLEMANDS

ET LA

PRESSE FRANCAISE

[ parR LYSIS

~

S

(Articles parus dans L'THOMME LIBRE)

En vente aux Bureaux du Jourral. — Prix 0.50, franco domicile 0.60



—T—

HAASENSTEIN & VOGLER

Leipzigerstrasse 31-32 und Potsdamerstrasse 24

BERLIN W-8
créée en 1855 par HAASENSTEIN et VOGLER
Directeur : Sigismund RICHTER, domicili¢ a Berlin

Charles-William

GEORG, de Genéve

CONSEIL D'ADMINISTRATION:

SUCCURSALES

FRANCE \

SUISSE

/ ITALIE

PARIS \

AGENCE : 110, Rue Réaumur
Iransformée en fillale le [l Mars 1012

SOUS LE NOM DE

SOCIETE EUROPEENNE
DE PUBLICITE
11, Rue Drouot

En Mai 1914: 10, Rue de la Victoire.

COHSEIL D ADMINISTRATION

Charles-William GEORG

de Genéve, Fondaleur de la HAASEN-
STEIH & YOGLER de Suissze, el de la
HAASENSTEIM & VOGLER ditalis.

Charles HACCIUS, son besu-pére,
Allemand d'origine.

Henry GEORG, son gendre et neveu.

Hermann SPAHLINGER, Wurtember-
geols d'origine °

Sigismund RICHTER

indiguéd MENSONGEREMENT
comms négociant & Genéve, slors
qu'll estl en résllté Directeur de la
Maleon-Mére de Berlin
HAASENSTEIN & VOGLER

el qu'll esl domicillid & Berlin.

GENEVE

Foxpts gx 1852 ran
Charles-Edovard-Ferdinand HARSEMN-
STEIN, de Hambourg, domicilia a
Leipzig.
Guslave-Adolphe VOGLER, d'Allona,
domicili¢ 3 Hambourg.

Charles - William GEORG

de Gendve.

TRAMSFORBATION EMN SDCIETE ANONYRE
s Décembre 1890

DIRECTELR EN 1914
Wilhelm GOHNER, de Dusslingen
(Wurlemberg), Cfficier aliecmand.

CONSEIL D ADMINISTRATION

Charles-Wiliiam GEORG

(Fondaleur de 13 Haasenstein & Vagler
I!_aliennu el de 1a Sociélé Européenne).

Henry GEORG /Co-Fondaleur de la
Sociéle Haasenstein & Vegler Italienne
el Co-Fondaleur de 12 Sociéte Euro.
péenne de Publicitd)

HACCIUS (Co-Fondateur de la Sociéle
Européenne de Publicité).

Beanfjamin GIROUD.
TREY.
Jutller 1915
Changement du MOM :
HAASENSTEIN & VOGLER

EM
SOCIETE ANONY®E DE PUBLICITE
HAASENSTEIN & VOGLER

27 Juin 1918
Suppression des WOMS :
HAASENSYEIM & VOGLER

of <baogement de 1o déwominslion ra celle de

‘“PUBLICITAS"

mar avec e méme Gonseil ¢ Adminisiralisn

MILAN
1" Décembre 1902 :

HAASENSTEIN & VOGLER
Via Tommasco Grossi, 8

FONDATEURS :

Charles-William GEQRG

neveu.

DIRECTEURS :

WUNENBURGER. né 4 Kohl (Alle-
magne).

Otte CASPARY, né & Elbarfeld (Alle-
magne).
DIRECTEURS DES SUCCURSALES .

ROME : George STAHLE, né & Spen-
delbach (Wurtemberg).

FLORENCE . Frédéric GEHRES, né
4 Verse, départemant d’Altona, en
Westphalie (Allemagne).

GENES  GuiNaums OBERMULLER,
né 3 Karlsruhe (Allemagna).

NAPLES. Hugo SCHULTE, Prussien

23 Janvier 1915 .
Translormation de l1a ralgan saciale

HAASENSTEIN & vOQLEM

% CELLE pg

UNIONE PUBBLICITA ITAL'ANA

DIRECTEUR -
WUNENBURGER, de Kohl (Bllema-

gne), indiqué. depuls. comme
tlant de Gentve.

Henry GEORG, ton gendre o1

]



Plus fort que Bolo

Pour commencer, eXprinmons Nos remercie-
ments & l'administration de 1'"Homme libre,
gui a bienvouluaccorder 1'hospitalite deses
colonnes a l'indépendant écrivain gue nous
sommes, pour lui permetlre d'exposer aupublic

un nouvel ordre de faits, 4 noilre avis plus.

scandaleux et plus périlleux encore pour le
pays que ceux donbon.a parlé jusquici.
L apinion prend conseience, aujourd’hui, de

véalités dounloureuses ; longtemps confiante A |
Iexces, clest avee raison qu'elle s'émeut en |

voyant émerger de tous cOlés des indices qui
I'ameénent a penser que les Allemands ont créé
chez nous une organisation étendue, qui pour-

suit le but machiaveélique de nous influencer, de |

nous troubler, de nous déprimer.

1l y a des preuves que nos ennemis ont sti- |
pendié des journaux; il y a des symptomes |
troublants qulils ont inspiré la création d’autres |

feuilles parues pendant la guerre; ils sont
convaineus de s'étre introduits chez un de nos

grands confréres; & certains autres on révéle

que des propositions suspectes ont €Lé Taites :
le public réfléchit sur ces indications concor-
dantes, et, petit & pelit, en vient & comprendre
que, la presse ¢tant un levier puissant, sinon
le plus efficace de tous les oulils dans un régime
démocratique ol le gouvernement est impuis-
sanl, s’il n’est pas appuy¢ par l'opinion, il est
inévitable (ue les Allemands, avec leur génie
d’intrigues et leur absence de scrupules, cher-
chent & prendre pied dans nos journaux.

Oue nos confréres nous pardonnent d’ahorder

_un sujet délicat pour eux : il n'y a rien dans ce
que nous éerivons, nous tenons a dire en tout
cas qu’il n'y a rien dans l'idée (ue nous avons
dans Uesprit et ¢que nous mettons plus oumains
gauchement sur le papier qui puisse toucher
leur honneur.

- Toute protestation de leur part serait super-
flue ; ce n'est pas consciemment, nous'le savons,
chacun le sait, gu’aucun d'eux ferait commerce
avec lennemi, mais, si patvictes qu’ils soient,
nos confreres sont-ils certains qu’ils n'ont pas
introduit chez cux, sans le vouloir, des repré-
sentants; de la nalion criminelle avec laquelle
nous sommes en guerre? Oseraiént-ils jurer
qu'ils ne sont pas en relations d’affaires fré-
quentes et régulitres avec une grande maison
boche qui leur apporte des recettes croissantes

et qui pénéire ainsi chague jour un peu plis
dangereusement dans leur intimité?

Car c'est un fait, messieurs: 1"Allemand a
pris pied chez vous, il s'est installé déja dans ves
services administratifs, pour y faire une vilaine
besogne ; si vous n'y prencz garde, il sera demain
tlgms vos salles de rédaction pour en faire une
pire encore...

_Plus fort que Bolo, dit l¢ titre de ce chapitre.
Nous allons I'expliquer. Pour avoir la presse,
on peut acheter les journaux, en devenir pro-
Pridtaire, mais ¢lest un moyen ruineux : que de
millions eotnrterait 1'acguisition des organes les
plus connus ! 11 faut ajonter ¢ue c¢'est un moyen
trés maladroit a employer, quand on poursuit
un mauvais dessein, parce qu’il est difficile de
garder longtemps secret le nom de 1'acheteur,
ot gue, ce nom connu, s'il est suspect ou mal
note, le crédit du journal tombe 2 zero.

Certes, PAllemagne peul acheter des journaux
Irancais pendant la guerre, en se disant «qu'ils
lui rendront service aussi longiemps qu’ils ne
seront pas brilés — raisonnement qu'elle
applique aussi bien a la consiruction des zeppe-
lins, des sous-marins, ete. —mais pour ‘acquénir
sur la presse drangaise 'influence dont elle a
besoin, non seulement pour aujourd’hui, mais
aussi pour demain, ce n'est pas l'achat de
Dublications qu'elle wise...

Combien plus str et plus praligque est son
plan! 1l comsiste a monopoliser les annonces,
clest-d-dire & concentrer la plus grande partie
de la publicité commerciale enlre les mains
d'une entreprise, qui commence par denner des
insertions a4 administration dn journal, ‘qui
prend ensuite sa guatriéme page & forlait, dans
des conditions qui cispensent celle<ci de tout
effort, qui devient ainsi son client principal, la
pourvoyeuse de ses receltes... N'est-ce pas que
Ia suite se comprend toute seule?

Cette entreprise allemande exisle chez nous,
elle fonctionne en France, a Paris, en pleing
guerre, & Ia barbe du gonvernement, 'de lg
justice et des gendarmes; elle s'appelle, 3
Berlin, la Haasenslein af Vagler, @t Paris, 1a
Socidté Eurepéenne de Publicité. Exiraondi-
naire, n'est-ce pas? Mais plus @étrange west ce
que nous allons dire de son passe, de son but
et de ses agissements, qui melicnt le pays en
peril.s, ;
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Haasenstein und Vogler de Berlin

Ou’est-ce que la Société Haasenslein el Vogler.
de Berlin? Une grande entreprise de publicité
qui concenlre entre ses mains la distribution
des annonces. Si ¢'était en Allemague seulement,
nous men dirions Tien, nous ne sommes pas
de ceux qui reprochent & nos ennemis de s’occu-
per de leurs aflaires, nous demandons seulement
que nos compatriotes fassent de méme.

Alais PAllemagne est un pays d’exportation,
et ¢’est un trait eommun A {oute entreprise
germanique ayant réussi qu’elle: ne reste pas
chez elle, mais s'¢tend an dehors, par ambition.
par avidité, par besoin de dominer, de régenter,
d’exploiter les peuples voisins jugés inférieurs.

I."Haasenstein ef Vegler est ainsi faite, il ne
sullit pas qu'elle exerce un monopole allemand.
elle veut négner en Suisse, en Ttalie, en France ;
elle a des visées aussi. nous le savons, sur I'Amé-
rique, IAngleterre, ete.

Sen extension est si connue qu’elle a été
notée dans un article de M. 'abbé. Wetterlé
(Annales Politigues el Liltéraires du 28 mars
1915), ot le grand Alsacien qui connait si bien
I"Allemdgne observe en passant que les grandes
agences de publicité comme les Haasenstein ef
Vogler ont eouvert le monde d'un réseau
d’annonces...

Société de publicité¢, gagnant des comimis-
sions sur des annomnces, c'était cela, sans doute,
& l'origine ; mais il faut étre léger pour ne pas
se dire qu'une entreprise exercant une influence
sur un grand nombre de journaux étrangers est
appelée maturellement & devenir le courlier du
commerce et de Pindusirie de son pays et que
nul n'est mieux placé qu'elle pour servir d’agent
a son gouvernement, pour le documenter, le
renseigner, ou pour travailler lopinion des
peuples élrangers suivant ses directives et
d’apres ses desseins...

Ceel nlest pas une hypotheése malveillante.
Pour Je montrer, nous allons parler sans tarder
des agissements de la Haasensiein et Vogler en
Italie. Et d'abord, lecteur, mous allons wvous
apprendte celte chose étonnante que la maison
alleinande contrélail lo publicité de 96 journawux
italiens avant la guerre ; mais il y a plus fort :
on va erier d Uinvraisemblance. Sachez cependant.
lecterir, qu'a [heure acluelle encore la maison
Haasenstein et Vogler, de Berlin, délient le mono-
pole des annonces dans 81 publications italiennes.
Oui., maintenant, en pleine guerre, la situalion
est telle chez nos alliés ! _

La pression exercée par 'agence Haasenslein
el Vogler sur les journaux italiens intervention-
nistes est si motoirvejcque M. Jean Ajalbert éeri-

vait dans la Nouwvelle Repue du 1°r février
dernier :

Ici, conume ailleurs, 'Allemagnes avait pris ses
précautions. Clest tout naturellement qu’en lrente
ans d'amitié ses agents s'étaient introduits dans les
rédactions et les imprimeries. Mais ils avaient des
moyens plus sars. Jls avaienl monopolisé la publicile
avee Uagence préteridue suisse Haasenslein el Vagler,
qui a impétuensement fonctionné au début de la guerre.
Les grands journaux ont pu résister et tenir téle, mais
un certain nombre ont da disparailre ou s'incliner,
cest-ii-dire accepler les dépéches tendancieuses el
mener la camipagie pour les empires du Centre. I’agence
Haasenslein ¢! Vogler dispensait ou coupail la pubii-
cité, cest-i-dite les vivres aux journaux pauvres,
(En Italie, voyage de guerre, février-mai 1916).

Il ¥y a mieux : avee ce cynisme déconcertant
dont ils font ¢talage volontiers, quand ils parlent
chez eux des peuples étrangers, les journaux
allemands sont les premiers & déclarer que leurs
agences de publicité ont le devoir d’imposer
aux journaux des aulres pays une politique
1e nuisant pas a leurs intéréts nationaux. ¢’est
ainsi que-la revue pangerntaniste Der Tiipmer
exprimait, dans son fascicule 10, du mois de
février 1915, ces réflexions curieuses, autant
(que révoltantes :

« Nous avons sous les yeux une quantilé de
journaux italiens et de Journaux suisses frangais,
tous hostiles @ noire palrie, ef, avant de nous
laneer dans cel océan de seandales. donnons un
coup d'eeil @ Uen-léle des inserlions & paiemend el
nous nous arrélerons auxr noms allemands Tlan-
senstein et Vogler.

« Le Corrviere della Sera indique, par exemple,
que les annonces sont recues execlusivement ches
Haasenstein et Vogler, el, sur Uen-téte des inser-
tions du journal concurrent, le Secolo, qui dépasse
le Corriere della Sera en injures contre foul ce
qui est allemand, nous lisons a nouveaw le nom
de la maison Haasenstein et Vogler. Viennen!
ensuife. la Suisse Libérale, de Neufchalel ; la
Gazelte de Lausanne, la Suisse de Genéve. (e
Journal- de Genéve, efe. Parfoul, les annornces
sonl regues exclusivement chez Haasenstein el
Vogler. ; ¥

« Nous savens que ladile Sociéié est une maison
alliemande. Ne pourrail-elle se souvenir un peu
de son origine auprés de ces peuples neulres?

«LES ANNONCES FORMANT 'LES RECETTES LES
PLUS IMPORTARTES D'UN JOURNAL, IL EST 1A RITUEL
QUE LES ENTREPRENEURS DE. PUBLIGITIS AIGNT
SUR LUI BEAUGOUP D'INFLUENCE, .

o I serail par conséquent juste qu’en ce noment
ot nous avens besoin de loules nos forces e



maison allemande profite de son iniluence, ne
serail-ce que pour maler les tétes chaudes de la
rédaclion. »

A celte critique, la maison Haasenstein el
Vogler répondait, dans le numéro 13 de ladite
revue. (ue : « en sa qualité d’agent de publicité,
elle était en relations avec tous les journaux et
périodiques, (ue, parmi ceux-ci, figuraient le
Corriere della Sera et le Secolo, que la partic
concernant les annonces étant complétement
séparée ct indépendante du texte pmp:uncnt
dit, surtout pour la partie politique, il était
tout naturel que, parmi tant de journaux enga-
gés dans la publicité, il y ett des organes qui
suivissent les politiques les plus varices.

Elle terminait en disant :

Le conlrat avee les deux journaux italicns préeilés

w

existe depuis vingl ans, ¢ Test-dedive quiil date diune
époque ol [Iti\knl'ilb ne pensait & aveir des idées ger-
manophobes. Si. aujourd’hul, TFun ou Uautre de ces
journaux se place aun point de vue difiérent, nous ne
pouvons . que le déplorer, sans avoir toutefois la p 3581-
bilité d'y remédier. D'aulre part, Ie contral avee le
Corriere della Sera vient & échéance le 1¢% avril 1915
et il ne sera plus refobvelé.

11 résulte de ces citations que les agences de
publicité germaniques interviennent clieciive-
ment dans la rédaction des journaux dont ciles
afferment les annonces. ¢t 'on doit relever. en
outre, que la maison Haasenslein el Vogler ¥
fait implicitement Paveu que ¢’est bien elle qui
traite avec les journaux de Suisse et d'Ilulie,
sous le couvert de sociélés camouflées nuus
verrons bientot comiument.

L’Allemagne et la Presse Italienne

Nous avons vu la maison Haasenstein et
Vogler, de Berlin, reconnaitre, dans la revue
pﬂn;;fr:rn‘lauisle Der Tiirmer, que ¢'¢était bien elle
qui controlait la publicité des journaux suisses
el italiens.

Cet aveu, qu'elle a da faire p'n' nécessite,
pour répondre A des ecritiques ¢émanant' de
chauvins allemands qui lui reprochaient de ne
pas étoufler assez brutalement la pensée des
cerivains des pays neutres, cet aveun, disons-
nous, est eapital, il tranche le débat, ear il existe
une Haasenslein et Vogler & Genéve, qui se dit
suisse, une seconde Faasenstein et Vogler &
Milan, gui prétend étre italienne, évenluelle-
ment helvétique, une troisieme Haasenstein et
Vogler a Paris, qui proleste quielle est francaise ;
il y aurait donc {rois Haasenstein et Vogler qui
fie se connaitrvaient pas, qui n’an 'nieut.pas

o drattaches les unes avee les autres €t qui seraient

enlicrement distincles diune quatriéime Haasen-
stein et Vog,lm de Berlin, telle est Uimpudente
facade (qu'on présente au public, en se servant,
pour surprendre sa bonne {foi, de procédés
grassiers qui peuvent lromper la masse peu
Averlig, mais dont on a vite {ait, en cherchant,
e trouver les dessous.

(Vest de ce genre de ruses qu’on dit comninné-
ment qu ‘elles sont cousues de il blane. Veul-on
notre impression enlieve sur ce point? Eh bien !
nous dirons que dans 'imperfection des stra-
tagémes employes par nos ennemis pour exploi-
ter les peuples leangers, il y ale sar indice qu'ils
onb une picive opinion deleur jugement. Veut-on
savoir ce (qui nous frappe encore? IZh bien !
entionnéns-le franchement, quoique ce soit

~ pénible : on'est tenté de croire que les Allemands

font juste le nécessaire pour tromper la masse,

comme s’il ¢tait admis par eux que les
d’en haut verront clair et ne diront rien !

Nous somimes d’avis aussi gque nous marchons
vers des temps oll nos ennenis seront plus ruses,
au fur el & mesure ue Uopinion sera plus mé-
fiante 4 leur égard et que, pour faive commerce
avee nous apreés la guerre, ils seront amenes a
perfectionner leur technique de maguillage, ci
prenant pour paravents des sujets suisses,
hollandais, danois, elc., gqui traiteront les
affaires & leur place, en couvrant leurs répon-
dants, dont on ne verra plus irace.

Pour, montrer comment 1° Allemagne s'infillre
dans un pays et le LO]‘E]thiL pauﬁquemem en
y créant une organisation occulte, il n'y a pas
de cas plis typigue que celul de 1I'Italie @ pelit
a petit, le banquier, YVindustriel et le commer-
chnt allemands U'avaient envahie ; Ihistoire de
ces intrigues, il faudra Véerire un jour. Nous
allons, en atténdant, faire voir ayec quelle
audace el par quels procedés cynigues une agence
allemande étail devenue pour ainsidire mailresse
de la presse de naos alliés.

Glest Je 10 décembre 1902 que se foude Ia
Haasenstein et Vogler ilalienne, & Milan. Ses
créatenrs sont un M. Charles William Georg, de
nationalité suisse, principal actionnaire de la
Haasenstein et Vogler de Berlin, dont nous
reparlerons plus tard, ¢t son neven et gendre
Henri Georg, de méme nalionalité, que nous
retrouverons aussi dans la suite.

Détail curieux : Ie capilal est trés modeste :
il s'éléve A 200.000 francs seulement. st
pourtant avee celte mise de fonds ridiculement
insuffisante que la société va développer: ses
affaires au point.de distribuer annuellement une
quinzaine de millions, & la presse italienne. De
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ce détail, on peutb tirer deux conclusionts : 'une
est cque Yargenl nécessaire aux payements
vient d'Allemagne, Fautre est que Uentreprise
entend payer le moins d'impits possible au fisc
italien.

Une fois constitnée, la sociélé erée des suecur-
sales dans les principales willes italiennes et
confie leur direclion, pour la plupart, 4 des
Aliemands. Exemples :

A Milan, WWunenburger, né a Kehi, (Alle-
magne) et Otto Caspary, né a Elberfeld (Alle-
magne) ;

A Rome, George Stihle, né & Spendelbach,
Wurtemberg (Allemagne) :

A Florence, Frederic Gehres, né
Westphalie (Allemagne);

A Génes; Wilhelm Obermiiller; né 4 Karlsruhe
(Allemagne), caissier: 1"Allemand ‘Schipach ;

A Naples, Hugo Schulte, Prussien, actuelle-
ment sous les dmipean.

Conslituée par deux Suisses Allemands,
dirigée par une équipe d’Allemands authen-
tigues, Ia société Haasenstein et Vogler se met
a4 I'eeuvre pour attirer les journaux, elle leur
propase d’abord un systéme de participation,
dans lequelelle se réserve jusqu'a 33 9 du pro-
duit des annonces, ensuite, aprés les aveir
alléeheés par des résultats, elle les décide & lenr
cencéder' lenr publicité tout entitre, pour un
prix forfaitaire, c’est-a-dive moyennant le paie-
mentl d'une somme fixée d’avanee.

Excellente combinaison pour elle, dit notre
conirére le Piecolo, lequel ajoute que « seuls les
livres comptables, et non les bilans présentés
au fise, donneraient une idée des bénéfices réa-
lisés par agence avec ce systéme v, Y

Mais si Iaffaire est de premier ordre, au point
de wvue fnancier, elle ne lest pas moins politi-
quement, car I'agence Haasenstein et Vogler se
réserve le droit de comtrdler la rédaction des
journaux avec lesquels elle traite. Nous n’ose-
rions pas '‘émeftire cette assertion si nous n’en
avions pas Ia preuve, mais nous I’avons.

Voici des extraits du contrat qui Iie 81 jour-
naux ibaliens, encore en ce moment, 4 1a Haa-
senstein et Vogler, de Milan, c¢’est-a-dire. de
Berlin:

ART. 5. — L'administration du......".....
ef, pour celleei, M. ......, aura LE DROFT
DE VETO ABSOLU POUR TOUTES LES
INSERTIONS QU’ELLE JUGERAIT PREJU-
DICIABLES OU INOPPORTUNES AU POINT
DE VUE DE LA MORALITE ET DU CARAC-
TERE DU JOURNAL.-Mais elle ne pourra pas
s’opposer & la publication’ de toute annonce déja
précédemment insérée ou d'aulre d'un earactére.
analague, ; d

a Verse, |

La direction el respectivement Uadminisira-
tion du s'engageni a empécher gqie,
dans le corps du journal, ET PRECISEMENT
DANS LA PARTIE NON DESTINEE A LA
PUBLICITE, I’ON NE PUBLIE, SOUS
FORME DE REDACTION OU DE CORRES-
PONDANCE, DES ARTICLES POUVANT,
D'UNE FACON QUELCONQUE, NUIRE A
LA PUBLICITE DU JOURNAL CEDE EN
ABONNEMENT...

Ainsi I'agence Haasenstein et Vogler peut
interdire toute insertion qu’elle juge inopportune
ou susceptible de nuire & la publicité du journal,
non seulement dans la partie des annonces,
mais dans celle de la rédaction proprement
dite.

Ce m'est pas fout. elle revendique aussi le
droit d’climiner toute réclame qui ne lui con-
vient pas, sans en donnerla raison i 1'adminis-
tration, méme si Fannonce est offerte an plein
‘tarif :

ART. 9. — En traifant les affaires, soif direcle-
ment awvee les clients, soll par un infermédicive
quelcongue, la maison Haasenstein el Vogler « la
facullé d'accorder, sur les priv du tanif, les réduce
lions qu'elle jugera nécessaires. En oulre, quand
ces affaires parviennent par Uinlermédiaire des
correspondants eux-mémes, des succursales ou
des agences, elle pourra accorder les réductions
qu'elle jugera opportunes, sans loulefois dépasser
15 %0

La maison Haasenslein et Vogler aura LE
DROIT DE REFUSER LES ANNONCES
PROVENANT ID’UNE AGENCE DE PUBLI-
CITE CONCURRENTE, ainsi que les annonces
offertes & un tarif inférieur  eelui indiqué sur
Uen-téle du journal sur lesquelles la meaison Haa-
senstein et Vogler NIE JUGERAIT PAS OPPOR-
TUN, POUR DES MOTIFS SPECIAUN,
d’accorder des escomples au rabais.

Elle pourra également REFUSER LES AN-
NONCES' A PLEIN TARIF, LORSQU ELLE
NE JUGERAIT PAS OPPORTUN DE LES
ACCEPLER...

C'est la mainmise compléte : avec cetle clause
on peul couper la publicité, comme on ve\,(L‘
au produit rival, étranger ou national, qui por-
terait ombrage 4 D'article allemand. Pour finir,
citons encore :

Amr. 22. — ... Les contraclants prometient
d’abserver le’ SECRET LE PLUS ABRSOLU
au sujet des condilions du présent contrat, ainsi
que de loufes les aulres combingisons qui pour-
raient avoir liew ullérieurement enfre eux. !

Le secret? Cela va deé soi dans des marcheés
inavouables. Pauvres Italiens si flers, comme
on comprend leur révolte ]l |
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[’Agence Fregoli

Suivens les évolutions de I'agence Haasenstein
et Vogler en Ilalic pendant la guerre.

Le 28 janvier 1915, un acte passé devant le
docteur Arnaldo Nulli, notaire, met fin au
mandat d'Otto Caspary, co-directeur de la
succursale de Milan, et pour cause : Otlo Cas-
pary, mobilisé, va rejoindre sa classe en Alle-
magne.

On sait ensuite 3 gquelles manceuvres se livre
I'agence Haasenstein et Vogler pour influencer
la presse italienpe: elles font partie du vaste
plan d'intrigues ourdi par ven Biilow, a l'efiet
de retirer toute expression aux nobles senti-
ments qui poussent nos fréres latins & se ranger
du edté du droit, Le complot échoue partielle-
ment : s7il réussit a Lroubler des conscicnces et
s'il a pour effet de rendre moins pur et moins
unanime — pourquoi ne pas 'avouer? — lIe
mouvement qui Souléve les cosurs italiens, il
natteint pas le but qu’il s’était assigné d'em-
pécher I'Italie de combattre & cOlé des alliés.

TI en résnite que lagence Ktaasenstein et
Vogler se sent compromise et que, pour se faire
petite et ne plus attirer attention..., elle démé-
nage: logée jusque-ld dans une somptuense
boulique, rue Tommasco Grossi. n? 8, & Milan,
elle transporle ses pénates dans des bureaux
modestes aw premier étage de la méme maison 3
A sa porle une pancarte sans nrétention, sur
lagquelle on Jit « Bureau de publicité », a pris la |
place de ia grandiose enseigne Haasenstein et
Vogler qui, jadis, afttirait tapageusemen( les
regards.:

Ce n’est pas assez pour la dérober a la vue des

‘indiscrets; elle s'en rend compte, elle ne donnera

pas le change avee son nom effroyablement
prussien : le 30 juin 1916, par un acte passé
devant le dogteur Louis Foscarini, notaire,

A Milan, la Sociétée Haasenstein et Vogler se

transforme et change de raison sociale : on la
désignera désormais sous I'harmonieuse appella-
tion de Unione Pubblictla Italiana. Vous voyez
stils ont du toupet, ces Allemands.
Poursuivant son ceuyre de dégnisement, la
Haasenstein et Vogler change 'les directeurs de
sés succursales de Bologne, Florence, Génes,
Milan, Palerme, Rome, Turin, Venise, ' et
nomunie & leur place des personnes, au nom ita-
lien, dont on ignore la nationalité réelle, celle-ci
nwétant pas indiquée; elle conserve cependant. |
‘Wunenburger, la forte féte de I'agence italienne,
apparemment indispensable, mais, détail typique
de Ia fourberie boche, ce Wunenburger, jusque-13

natif de Kehl {(Allemagne), est dans les nouveaux

- ¥

actes originaire de Genéve ! Précédemment le
méme Wunenburger s’élait appelé Wellenborg,
mais quliniporte ! Pour les Allemands, les pieces
d’état-civil sont comme les traités de simples
chiffons de papier.

11 s’agit maintenant d’obtenir des journaux,
dont elle a monopolisé les annonces, eb it
portent en manchette les noms odieux Haa-
senstein et Vogler, gu'ils mettent & léur place
le nom de « Unione Pubblicita Italiana », qui
doit tromper le public 'italien. L’affaire n'ira
pas toute seule." Rencdons ici justice & plusicurs
de nos grands confréres italiens qui, 'prenant les
devants, avaient rompu toutes relations avee

J'agence allemande. .

(’était mensongérement que I Société Haa-
senstein et Vogler de Berlin avait déclaré dans
la revue pangermaniste (der Tirrmer) qu'elle
ne consentirait pas. i renouveler le eontrat qui
la liait au Corriere della Sera, dont Yéchéance
était prochaine : ¢'¢lait en réalité ce journal qui
n'avait pas voulu rester en rapports d’aflaires
avec 'agence allempnde, queique celle-ci n'eil
épargné ni les proniesses, mi les menaces pour
¢branler sa résolution.

La tentative de déguisement de l'agence
Haasenstein et Vogler fut, d’autre part, jugée
comme elle le méritait, par un certain nombre
de journaux italiens, dont nous allons citer ic
quelques extrails significalifs.

La Sera, 29 juillet 1916

Un cas typique des artifices par lesquels les Alle-
mands ont su nous exploiter ¢t nous exploitent encare
est offert par Pirdusirie de la publicilé qui, pour mn
irés grand nombre de journaux tlaliens se {rouve enire
les mains d'une sociélé purement allemande, la maison -
Haasenstein el Vogler. Celle-ci jusqu’a hier, s’est pré-
sentée sous le couvert d’une sociélé anonyme suisse
de publicité a  laquelle s'est jaujourd'hui substituée
celle de I'Union de publicité ltalienne...

Sgus cette raison sociale mensongére, V' Haasensiein
el Vagler continue & détenir le monopole des insertions
# la quatritme page de nos journaux, lesquels croient,
comme l¢ fait aussi le grand public, que la maison sus-
mentionnée qui cherche a cacher aujourd’hui son nom
allemand sous une désignation italienne est nne société
commerciale suisse dont les membres et le capital
actionnaire n'ont rien & VoIr avee une enireprise oiga-
nisée, dirigée et financée par les Allemands.

La tromperie et la dérision & notre ¢égard ne sau-
raient élre pour nous plus atroces, parce que la maison
Haasenstein el Vogler si juridiguement elle peui éire
considérée commie suisse, ethniquement el financiérement
a foujours élé allemande.
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La Liberfé de Ravenne, 29 juillet 1916 :

La maison Haasenslein el Vogler, cmwessiuun:-.lr(':
de notre publicité, nous communique qu’elle a ‘jugc
bon dé se transformer en Union de publicilé ilalienne
¢t nous invile sans autre a prendre acte et 4 donner
connaissance de ce changement.

Nous ne croyons pas devoir prendre en considéra-
tion umne teile requéte —exprimée, soit dit en passant,
dans une forme singuliérement oublieuse de loute
eourtoisie italienne — parce (ue, en temps de guoerre
el & cause de la consonnance trop exotique de laraison
sociale Haasenstein el Vogler, nous éprouvons le besoin
dlexaminer a fond la situation.

Si nous ne nous itrompons pas, plusieurs journaux,
Tl resto del Carlino, Il Messagera, Il Secolor XIX, etc.,
se sonl refusés & donner suite & la modifieation deman-
dée el méme, si nous sonunes bien informés, Il Corriere
Mercantile, de Génes, fil plus : il déclara recueilliv
lui-méme directement sa publicite.

Le Giornale, 3 aont 1916 :

Si vraiment la Huaasenslein el Vogler n'est pas une
enlreprise commerciale allemande, pourquoi la direc—
tion a-—t-elle fait supprimer la vicille raison sociale
de la mmison juste au moment oi les événements
politiques s'aggravent entre 1'Italie et FAllemagne ?
Pourquoi cette transformation, alors ‘que nos rapports
avee la Suisse sont excellents comme ils le sont avec
tous les pays neuatres qui n’ont pas jusqu’ici, que nous
sachions, suivi l'exemple de la Haasenstein ¢l Vogler?

L’Independente, 26 aofit 1916 :

Que celte décision ne déplaise & personne : doréna-
vant aucuné¢ niention nécrologique ne paraitra dans
notre journal, méme s7il s'agissait d'un de nos meilleurs
amis ou d’un soldat tombé sur le champ de bataille,
s'il ressort que I'Agence Haasenstein efl Vagler qui,
dans notre ville a ses organes dans le Lelimbro ct le
Ciltadine, 4 'tait part du déces.

Ceux qui veulent se servir chez les' Allemands,
quils le fassent. Nous le regretlons pour nos morls
qui ne le savent pas, mai% des familles devraient déji
le savoir comme le sayvait la famille du regretle oflicier
Pierre Astengo. ingénieur, qui s’cst abstenue de faire
part officiellement de Ia mort ai champ d'henneur
de son courageux parent, plutét que de dépendre de
Pagence allemande Haasenslein el Vogler déguisée
actuellement en Unione Publicila Haliana.

Le Piccolo, 4 aoiit 1916 :

11 est intéressanl de woir, en nous référant surlout
gux journaux de Génes, comment Je journalisnie

national stest comporlé en face de la prétention de
la Societé allemande de se servir duméme journalisme

italien pour se déguiser en Sociélé italienne.

11 faut citer en premier lieu le Secolo XIX et e
Suecesso qui se sont refusdés avee une fierté toute itas
lienne & se préter a ce traguage, si bien qu’a Ven-téte
du quotidien génois et & celle de I'mmoristique hebdo-

madaire on lib encore aujourd’hui la désignalion sin-
cére et bien allemande de la soci¢té allemande conces-
sionnaire.

D’autres journaux locaux quotidiens et périodiques
n‘ont pas eu le méme courage de vésistance et se sont
pliés devant la prétention impertinente de la société
allemande de se servir klés journaux italiens pour sur-
prendre la bonne foi du peuple italien. ..

« Tous les journanx italiens n'ont pas eun le
méme courage », dit le Picolo. Hélas, non, nous
I'avons dit, environ 50 publications italiennes
continuent a recevoir les annonces de la Haa-
senstein et Vogler, & "heure actuelle encore, en -
pleine guerre. Comment cela peul-il étre 2 allez-
vous dire, ¢tant donné ce qu’on sait du patrio-
tisme de nos alliés.

Pour la défense de nos confréres, autant que
pour I'édification du lecteur,il convient de sou-
lever un coin du wvoile : refuser la publicité
c’est vite dit, mais comment remplacer la
recette? Recueillir les annonees soi-méme? Mais
elles ne viennent pas toutes seules : il faut une
cquipe de gens de métier pour courir aprés les
clients, les solliciter, faire valoir auprés d’eux
qu’ils ont intérét a dépenser de l'argent en
réclame pour vendre leurs produits, on ne crée
pas une organisation de ce genre en vingt-quatre
heures: en attendant qu’on 'ait, il [aut avoir
les moyens de tenir Ie coup.,

L’agence Haasenstein et Vogler tient les jour-
naux de cette maniére d’abord... et puis dune
aptre : profondément roublarde elle leur fait
des avances importantes sur lear contrat d’an-
nonces, d'ou ce double avantage qu’elle percoit
de bons intéréts et que ces clients, aussi long-
temps qu’ils ne l'ont pas remboursée, sont sous
sa coupe. i

Pour finir, un détail piquant : quelques jour-
naux italiens ont refusé de prendre les annoneces
de la Flaasenstein et Vogler de Milan, ils avaient
sans doute gros cceur de perdre une regette dont
ils avaient besoin pour équilibrer leur budsget,
auand la Providence voulut qu'un agent d'une
maison francaise’ vint les voir; on causa :
« Comme vous avez eu raison de rompre avec
celte société boche, dit Tillustre Gaudissart.
Traitez done avee nous, qui sommes des négo—
ciants d'un pays allié, dont le patriotisme est
au-dessus de tout soupcon. » y

Ainsi fut fait, et les ordres passérent des
mains dela Haasensteéin et Vogler de Milan a
celles de la Soci¢lé Européenne de Publicité,
qui n’est autre que la Haasenstein et Vogler de
Paris.
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Haasenstein et Vogler, a Genéve

Au point ol nous sommes arrivés de cet
exposé, nous ne croyons pas qu’il existe un
lecteur qui ne considére comme établi que
I'agence Haasenstein et Vogler italienne est
allemande. (Cest une constatation qu’il est
impossible de réfuter : non seulement le per-
sonnel de I'agence Haasenstein et Vogler ita-
lienne avant la guerre était presque exclusive-
ment allemand (voir notre chapitre précédent),
mais toute I'influence ét toute 'activité de cette
entreprise ont été jusqu’a ce jour au service
des intéréts allemands: elle avoue qu’elle est
allemande encore plus clairement en Se grimant
pour cacher son origine : allemande, mais n’est-ce
pas la presse de nos alliés qui ’accuse de 1'étre
en termes cinglants ? Or, nul n’est mieux placé
pour en juger.

Pour se défendre alors, 'agence Haasenstein
¢t Vogler italienne d’arguer qu’elle est suisse.
Il faut la chasser de ce retranchement, passons
donc les Alpes et pénétrons sur le territoire
helvétique : par la pensée c’est plus facile
que sil fallait traverserla frontiére en chair et
en 0s, encore n’est-ce pas sur, car on ne surveille
pas la contrebande autant qu’il faudrait...

Renseignements pris, il existe une société
Flaasenstein et Vogler & Geneve, qui se dit suisse
et qui a pour fondateur et pour président...
Monsieur Charles William Georg, également
fondateur et président de la Haasemstein et
Vogler de Milan. Dans le censeil d’administra-
Lion de la société de Genéve, on retrouve, a
coté de M. Charles William Georg, M. Ienri
Georg, son neveu et gendre, également fonda-
Leur de agence italicnne, puis M. Haccius, son
bheau-pére d’origine allemande, Benjamin Giroud
ek Treu. Telle était, du moins, la composition
du conseil avant la guerre, mais c’est I'impor-
tante personnalité de M. Georg qui domine
I'affaire, il en est en apparence le plus' grand
intéressé et c'est lui qui I'a constitude.

Le point est donc acquis que si les deux
agences, de Geneve el de Milan, sont distinctes
juridiquement, elles sont entre les mains de la
méme  individualité. Interrogez M. Georg, il
vous dira qu'il est Suisse, il en concluera que
son entreprise est suisse et qu’elle le soit légale-
ment, c'est certain, mais qu'importe la fiction,
s'il est prouvé que M. Georg est le préte-nom
et de représentant des intéréts de la Société
Haasenstein et Vogler de Berlin, dont il a été
Jusqu’ici l'un des gros porteurs d’actions, quoi-
qu’il prétende avoir vendu ses titres pendant la
guerre, artifice a ranger dans Jla collection de
Lous ceux qu’on amis en ceuvre déja dans cette

affaire et dont nous reparlerons, comme duﬁrc:'s'te.
nous aurons a voir si M, Georg est un Suisse
qui aime I'Allemagne ou qui la déteste.
 Remontons a lorigine de la Haasenstein eb
Vogler suisse. Vous allez voir guelle est alle-
mande, et bien allemande, par ses attaches en
prenant connaissance d'un extrait du Registre
de commerce du canton de Genéve. ol l'on
consigne sa formation :

\Registre journal A ne 578, Année 1883, du21 {évrier.

A Déclaration écrite.

Charles-Edouard-Ferdinand Haasenstein, de Ham-
bours, domicilié & Leipzig; Gustave-Adolphe Vogler,
d’Altona, domicilié & Hambourg, et Charles-\Villiam
Georg, de Gengve, y domicili¢, ont conslitué¢ dans
cette ville, antérieurement aw 1 janvier 1853, sous
la raison sociale Haasenstein et Vogler, une sociéle
en nom collectif. Genre de comnerce : agence de publi-
cité. Bureaun : 1, rue des Moulins. Soussignés person-
nellement :

Gharles-Edouard-Ferdinand HAASENSTEIN,
Guslave-Adolphe VoGLER,
Charles-William GeEoRc.
Comme rtaison sociale, tous Lrois :
HAASENSTEIN el VOGLER.

Lie tout dament légalisé.

Certiflé confarme, ete.

L.a maison était donc boche & lorigine.

En 1890, 'association a ¢L¢ dissoute et recons-
tituée sous la forme dune sociéte anonyme, qui
a repris I'actif et le passif de Pancienne société
en nom collectif Haasenstein et Vogler, par
Vintermeédiaire de M. Georg, mais cette trans-
formation ne touchait pas au fond des choses,
puisque la raison sociale est restée la méme et
qu’il va de soi que la Haasenstein et Vogler de
Berlin naurait pas laiss¢ prendre son nom par
une entreprise similaire, avee laguelle elle n'au-
rait eu rien de commun.

Voulez-vous une preuve encore plus directe
des relations de la Haasenstein et Vogler suisse
avec la maison berlinoise ? Elle va les fournir
elle-méme & Genéve, comme elle 'a fait & Milan,
car ici comme la-bas elle a usé des meémes
stratagémes et des mémes procedés pour égarer
I'opinion sur som origine.

11 s’agissait pour elle de conserver la clientéle
des journaux francophiles de la Suisse romande,
et comme la raison sociale « Haasenstein et
Vogler » tout court était compromettante —
elle rappelait trop celle de Berlin — l'agence
suisse modifia Ie nom de sa firme et prit le nom
de « Société anonynie de publicité Haasenstein
et Vogler » (voir Feuille officielle suisse du com-
merce du 24 juillet 1915). Son but élait de passer
pour une entreprise indépendante, tout en gar-
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dant une enseigne dont, au fond, elle ¢tait
fiere, .

Il convient d’expliquer qu’il régnail une
grande agitation parmi les Suisses amis de la
France et que ceux-ci protestaient en lisant
le nom de la firme allemande dans leurs jour-
naux favoris. A cet égard un incident signifi-
cafif s’était produit: au sujet dune mise en
adjudication d'une feuille officielle, & laguelle
la Société Haasenstein et Vogler avait pris part,
M. Fazy, conseiller d’Etat, s’était exprimé dans
les termes suivants sur Ia nationalité de ladite
agence (séance du 23 janvier 1915 du Grand
Conseil de Geneve) : L ;

OQw’est-ce gque clest que cette Sociélé Haasenstein
et Vogler? Je ne la connais pas, je ne la connais que
pour lavoir wue figurer comme ferme d'annonces
de plusieurs journaux trés estimés de notre ville.
Jai dit alors avec mes procédés d’historien : je vais
demander au Registre du Commerce quelques rensei-
gnements. B'abord — ce n'est pas le Registre du
Commerce qui me 1'a appris — mais j'ai appris par des
Tenseignements que j’ai tout Hen de croire parfaitement
fondés;, que clle Sociélé, Haasensiein el Vogler a éfé
créée @ Hambourg par des ciloyens allemands, el cela
m’a mis un pewsur la voie de ce gne je vais vous dire.
La Socié¢té IHaasenstein et Vogler d’aprés le Registre
du Commerce, a une suceursale & Genévg: sous le nom
de Sociélé anonyme de I' Agence de publiciié Huaasenslein
el Vogler, succursale de Genéve, le direcleur inscril au
Regisire du, Commeree est M, Wilhelm Geehner, donné

I

Haasenstein et

Nous avens wvu gufil est notoire, en ‘Suisse
et en Italie, que les agences Haasensiein et
Vogler, de Genéve et de Milan, neé sont pas des
entreprises indépendantes, mais des sucenrsales
de la société mére Haasenstein et Vogler, de
Berlin. Le moment est venu d’établiv que la
grande maison allemande a sa filiale & Paris ;
celle-ci, naturellement, est fravesiie, mais nous
allons la dévetir et Taire voir gque; sous ses dehors
francais ou pseudo-suisses, elle est purement
germanique. I

1l n’est pas étonnant que les Haasenstein et
Vogler, de Berlin, aient ¢prouvé le besoin de
fonder une filiale en Franee: ce serait moircir
“inutilement du papier que de montrer 'intérél
qu’ils ont & contrbler notre presse, en devenant
les détenteurs de ses moyens d'existence, qui
proviennent, avant tounf, de Iinsertion des
annonees ; il serail superflu de faire voir que,
maftres de la quatriéme page de nos journaux,
ils gdisposent de I'instrument le plus puissant
qu’on puisse imaginer pour favoriser, dans nolre
pays. 'éconlement des produits allemands, qui
en trouveront justement d’acheteurs en France,

en 1908 comme élanl de Diisstingen (Wurle mbery),
domicili¢ 4 Genéve.

Yoila done le directeur de celle Sociélé qui est srrj;'l
allemand parfaitement aulhentique el qui méme, dapres
les renseignements que jai necueillis, esl depuis ¢ mots
d’avril dernier en Allemagne, sur le fronl,

L’émoi causé par celle déclaration fut 'Lcl
que Dagence de Genéve -ent vile l’imprv‘smon
que son premier madquillage était insuffisant
pour calmer les esprits. T fallait donc chercher
autre chose: le 27 juin 1916, abandonnant
I'étiquette allemande IHaasenstein ut_\“pglcr,
elle prenait le nom de « Publicitas, sociélé ano-
nyme suisse de publicilé ». Ne 1a raillons pas dq
ce subterfuge, 1l n'est pas si bete, puisqu'il Tui
permet de conserver le monopole de la publicité
dans les organes feancophiles, tels que le Journal
de Genéve, 1a Gazefle de Lausanne, cte.

Ici, pouvons-nous ailer plus loin sans mandquer
envers des journaux amis? Commenl ne pas
leur dire cependant quil est douloureux pour
nous, BFrancais, de wvoir leur, derniére page
encombrée de véclames allemandes el autri-
chiemmes, comme le leur reproche avee raison
une de nos revues, le Monde industriel el com-
mereial, dans son numéro du 17 aocit dernier?
Encore si ce n'était que cela, mais r[ucllc; fmine
pour racoler les espions, ue la publicité de
grands journaux francophiles | L°Allempgne ne
s'en serl pas? Vous woulez rire sans doule...

Vogler a Paris

aprés la guerre, gque §7ls sont présentés avec la
fertilité des moyens que permet nme réclame
trompeuse ; faut-il mettre les points sur ies i
plus mettement encore en parlant des services
évidents que peul rendre aun’ gouvernement
allemand une agence en réalité berlinoise, mais
appapemment d’une nationalité neutre, amie de

la France, que ses relations d’affaires aménent -

A pénétrer pour ainsi dire quotidiennement dans
les coulisses de notre presse? Inutile, n'est-ce
pas? L’esprit du lecteur a pris les devants, il
nous précede, il ¥ a longtemps qu’il a passé par
ces portes ouvertes... -
* Mais il est plus difficile 2 la maison de Beriin
de prendee pied a Paris que de s’installer Fil
Genéve et a Milan. Arborer 1a raison sociale
Haasenstein ef Vogler el ¢té trop compro-
mettant : Pétiquette allemande en France, ¢'est
1"échec certain. Que fit-on, pour tourner I'obsta-
cle? On chargea Georg, vous lisez bien, Georg,
le méme Georg, le Georg de Milan, le Georg de
Genéve, le Georg de Berlin, de fonder la filiale
franeaise. | _
Bt comment s’y prit Georg, le malin Georg?
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Nous allons le dire ; il pouvail créer une entre-
prise absolument nouvelle, en Védifiant de
toutes pitees, mais il ¥ avait un gros inconveé-
nient & procéder de cetle maniére ; une afTaire
toute neuve serait apparue conlme une intruse
dans le milien de la publicité professionnelle,
on en aurait fouillé les dessous. Georg trouva
plus habile d'acheter une affaire existante ; il
en trouva une, insignifiante, il est vrai, niais
tout de méme connue, l'agence Méry. Ell¢
appartenait & MM. Van Minden fréres, hollsn-
dais d'origine. Georg s’entendit avee ces der-
niers pour constituer la « Société Européenne
de Publicité », ! 3

Gelte entreprise -n'est pas allemande? Eh
bien ! nous allons prouver qu’elle Yest, en pre-
nant pour base et les documents pificiels et
les nombreuses falsifications qu'elle a eommises
pour dissimuler sa nationalité véritable, non pas
aux gens du meétier — peuvent-ils, eux, ne pas

. savoir? — mais aux imbéciles.

Ses staluts ont éké déposés le 11 mars 1912,
chez M© Moret, notaire & Annentasse, & deux pas
de la frontitre franco-suisse, unindice certain
déja que ses capitaux sent étrangers, un tel
liew n'élant choisi que pour'la convenaiice des
fondateurs, qui n’'habitent pas ordinairéement
en France. Mais les acles constitulifs peavent

@lre consultés a la justice de paix du 9° arron- |

dissement, ot se trouve le siege de la soeciété,
comme la loi lexige. (est de ces actes que nous
tirons les renseignements qui vont suivre.

Le capital en numéraire est de 2 1millions
200,000 francs, en 4.400 aclions de 500 franes,
dont voiei les souscripteurs :

Cuaries GEORG, négociant (sie).. 1.977.500

H. GEQRG, négociant, ¢...0.0... 100, 00
CmarLEs HACCIUS, propriétaire. . 60. 000

Hetvaany SPAHLINGER, proprié-
Haae .. A Lem i 253 A AT AL 25. 000

Stersyonn RICHTER, négociant,
demenrant & Geneéve (sic)...... 25,000
. D., négociant & Pavis...... : 12,500
Fr. 2.200.000

Comme on le voit, Georg est le principal
aclionnaive de la sociélé @ alul seul, il 4 sousecrit
pour £977.500 francs. Avec son neven et gendre
el son beau-irére il détient 2.137.000 franes sur
un capital en numéraire de 2 millions 200:000 fe. ;
mais Georg est en méme temps le gros action-
naive de la Flaasenstein et Vogler de Berlin,

Les faux continuent,

) v o - NS 3
Si 1a personnalité des fondateurs d'une entre-
Prise en dit long sur sen origine, un moyen nomn

en méme temps le fondateur et le président de
la Haasenstein et Vogler de Milan, en meme
temps le fondateur et le président de la Haa-
senstein et Vogler de Geneve, ct, du' moment
que ¢’est le méme gros manitou (qu’on retrouve
et & Paris, et 2 Milan, et & Genéve, et 1 Berlin,
de quel front oseéz-vous soutenir que vOs quatre
entreprises ne représentent pas les meémes
intéréts et nmlobéissent pas & la meme impul-
sion?

Parce que vous avez la grande presse avec
| vous, ou ¢royez l'aveir, et que vous vous dites
qu’elle vous couvrira directement ou par le
‘silence, pour ne pas étre compromise devant ses
lecteurs, en avouant que clest & tort qulelle a
mis en vous sa confiance? .

Mais non, messieurs, vous n'avez pas la grande
presse de volre edté, elle vous Iachera quand il
sera prouvé devant elle  que vous Servez les
intéréts allemands, n'en doutez pas, et méme.
'l en était autrement, comme vous auriez tert
d’imaginer qu’il est au peuveir de la grande
presse de persuader aux Frangais qu’il ne fait
pas jour quand ils sentent les rayons du soleil
taper sur leurs tétes !...

L’énumération des souscripteurs que nous
donnions & I'instant appelle d’autres réflexions :

Georg Windique pas sa qualité de directeur
de l1a sociélé suisse Haasenstein et Vogler, il la
dissimule en' s’appelant négoeiant.

A cObé de Georg (Charles), nous retrouvons
son nevew et gendre Georg (Henri), qui le suil

| dans ses affaires, puis Haccius, son beau-pére,
allemand d’'erigine, propriétaire, dont on oublie
de dire quil est un des fondateurs de la Haa-
senstein et Vogler suisse ; il ¥ a enfin Sigismond
Riehter. |

Sigismond Richter, demandez-vous. Quel est
done ce Sigismond Richter qui figure parmi les -
six souscripteurs d'origine du capital de Ia
Sociélé Européenne de Publicité, eomme négo-
ciant? !

Nous altoms vous le dite dans le ereux de
Foreitle : c¢e n'est pas un négociant, cesl... le
directeur de la Société allemande Haasenslein ef
Vogler en personne... A

Mais on déclare qu’il demeure & Genéve?

_ Al ! eni, voila, ¢’est une petile erreur gu'on
a commmise, une distraction, en rédigeant 1acte.
c'est bien ennuyeéux, enfin il faut rectlifier,
c¢h bien | M. Sigismiond Richler ne demeure pas
A Geneve, il a son domicile... & Berlin! '

N

les mensonges aussi

l moins sur d’apprécier ses dessqus est de voir

qui Ja dirige. ‘

T~
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Aussitot fondée, toute société par actions
tient une assemblée constitutive, dans laquelle

elle nomme un conseil d’administration. Or, il
ressort de Textrait du proceés-verbal des délibe-
rations de I’assemblée générale du 19 mars 1912,
dont il a été fail un clépdt au grefie de la justice
de paix, conformément a la Iol. que le premier
conseil de la Sociélé Europdenne de Publicité
se composait des personnes suivantes, nous
copions textuellement :

L’assemblée générale nomume comme premiers
administrateurs, dans les termes de Uarticle 22
des statuls :

MM. Cuarres GEORG,

négociant, demeurant ¢ Genéve, Corralerie, 17.
HerMANN SPAHLINGER,

propriétaire, demeurant a Carougc
CHARLES HACCIUS,

propriétaire, demeurant @ Lantey, ecanton de

Geneve.

Sicismonn RICHTER,
négociant, demeurant a Genéve.
Hexery GEORG,

négociant, demeurant a Genéve, Corralerie, 17,

Cetfe résolution est adoptée a Uunanimité.

Ces fonetions dadminisirateur sonl dcceplées
pgr MDN. Charles Georg, Spahlinger, Haceius
el Henry (Georg, présenis a Uassemblée; et par
Me John Herren, avocal, demeurant a Genéve,
présent ¢ Uassemblée, en sa qualité de manda-
taire de M. Sigismond Richler.

L’assemblée générale nomme M. Henri Auguste
Herren, experi-complable, demeurant a Gendve,
el M. Louis Manteau, adminisirateur de société,

_demeurant ¢ Parts, 60, rue Caumartin (1), commis-
saires, avec facullé d’agir conjointement el sépa-
rément pour faire un rapport a Uassemblée géné-
rale sur les comples .du premier exercice Social
et sur la situalion de la sociéle, conformément a
la loi.

Il en résulte que la Société Européenne de
Publicité, ¢ui poursuit le but de monopoliser
la distribution des annonces 4 la presse francaise,
comme nous le montrerons, a composé son
conseil d’administration initial de qualre Suisses
dont deux Haccius et Hermann Spahlinger,
d’origine allemande ef d'un Allemand.

Cet Allemand est le direcfeur de la Sociélé mére
Haasenstein et Vogler de Berlin, ces Siiisses sont
les fondateurs et les adminisirateurs des succur-
sales de la méme alfazre ‘berlinoise a Genéve el
@ Milan. Notons aussi que, sur les deux commis-
saires chargés de u&riﬁer les comptes, U'un esl
Suisse.

A celte époque, en 1J19., les Allemands trai-
{aient la France en pays conquis: c¢’est pour

(1) A la suite de nos révélations, M. Mantean a donné sa
démission

.mib a sa place...

cette raison que la société ne prit pas plus de
peine pour cacher son origine. Par la suile, elle
s'apereut qu’elle avail été trop loin en mettant
Richter dans son conseil, elle en fit partir et
Benjamin Giroud, un aulre
administrateur de la Haasenstein et Vogler
suisse : on retrouve toujours les mémes compéres
dans ces afTaires !

Arrivons au plus grave : ona vu que Sigismond
Richter, directeur de la Haasenstein et Vogler de
Berlin, était porté mensongéremen! dans la lisle
des fondaleurs comme négociant demeurant d
Genéve (acte statutaire du 9 mars 1912). Or, la
méme inexaclitude est reproduite dans 1'énu-
mération des membres du conseil d’adminis-
tration donnée plus haut (procés-verbal de
I’assemblée constitutive du 19 mars).

Ceci réduit 4 néant lexcuse alléguée ]‘).ll 12
société qu’il s'agissait d’une erreur commise
par le souscripteur, lequel n'avait pas woulu
dire qu’il demeurait, mais qu’il élisait domicile
a Genéve, car s’il faul beaucoup de complai-
sance pour accepter I'explication qu'un homme
d’affaires se trompe involontairement en indi-
quant son domicile dans un acte, il n’y a pas
la moindre chance d'accréditer la thése que
tous les membres d'une assemblée qui se con-
naissent intimement auraient donné de fausses
qualifications & I'un d’enfre eux par meégarde :
concevez-vous 1'étourderie de tous ces copains
oubliant pendant un moment en meéme temps
que Sigismond Richter, directeur de la compa-
gnie meére et berlinois, n’est ni négociant ni
genevois !

(e qui tranche le débat, ¢’est Uintérét évident
qu’il y avait pour les londateurs a cacher la
qualité réelle de Sigismond Richter,” puisqu’il
suflisait de mentionner celle-ci pour faire appa-
raitre aux yeux des plus profanes la relation
existant entre la Société Européenne et la Haa-
senstein et Vogler allemande. L’intention frau-
duleuse ressort d’une maniére éclatante et, mise
A nu, se retourne contre les coupables, puisqu’elle
trahit leurs rapports inavouahles...

Un trait significatif est quien juin 1914 Ia
Société Européenne eul besoin d’hommes de
confiance pour figurer a $o1 assemblée, du moins
on peut supposer que ¢est Ia raison pour laguelle
elle fit procéder a certains transferts d’actions
vrais ou simulés, toujours est-il gqu’elle infro-
duisit de cette maniére & sa réunion nn certain
Caspary quelle veprésenta comme Italien,
domicilié & Milan (1). Or Caspary était... Alle-
mand ! Encore un faux commis pour le bon
motif ! Comme on le voit, il n’en manque pas
dans Uhistoire de la Socigté,

(1) En orthographiant son nom avee un i, noteéz la vuse,
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Le tableau que nous donnons plus haut page 2 2
de la couverture établit d’une maniére saisis-
sante les liens existants entre la grande maison
« Hassenstein et Vogler » de Berlin et ses filiales
étrangéres, qui s'appellent: en Italie, « Unione
Pubblicita Italiana» ; en Suisse, « Publicitas » 3
en France « Société Buropéenne de Publicité ».
La personnalité de Charles William Georg, lc gros
actionnaire de Berlin, se retrouve, comme on le
voit, a la téte de toutes ces succursales dirigées
par des Allemands ou par des Suisses d’origine
allemande ou connus pour leur germanophilie.

Continuons : 4 la fin de 1913 la Société Euro-
péenne de publicité, désireuse d'étendre ses
moyens d'action, procede 2 acquisition de
I'agence danoise John Jones et Cile; 4 cet effet
elle porte son capital de trois millions a ¢ing

millions de franes, en oulre elle modifie 1a répar-
tition de ses béngfices d’une maniére anormale,
¢trange, en introduisant dans I'article 50 de ses
staluts cetle Llispmilinn qu’il sera préleve sur
ses bénéfices 321 J2 9, (1) pour rémunérer diverses
collaboralions.

Qu'est-ce que cela veul dire el pmu‘ qui est
cet argent? Est-ce pour les apporteurs, MM. Van
Minden et John Jones et Cie? Mais non, puis-
qu’ils ont recu déji de gros paquets d'actions.

Trente deux et demi pour cent des béncfices
sont Téservés pour paver des concours qui
doivent rester seerets : une elause comme celle-ei
nest-elle pas de nature a faire réfléchir, quand
on la trouve dans les statuts d'une societé
qui trawvaille en Franee pour un but germa-
nique?

Comment on trompe la Justice

Nous avons parlé du mouvement de proles-
tation qui s'était élevé parmi les lecteurs des
journaux suisses francophiles, indignés avee
raison de voir figurer sur la manchette de ces
publications I’'odieux nom Haasenstein et Vogler;
on se rappelle aussi qu’il détermina 'agence a
changer sa raison sociale, en substituant a celle-ci
le nom de Pablicitas (7 juin 1916), mais quelques
semaines avant d'opérer ce déguisement, Georg,
a4 qui I'on reprocliait d’'étre lc nnndataue LIL
la grande firme allemande, avait jugé prodent
de faire passer le gros paquet d’actions de la
Haasenslein el Vogler de Berlin, dont il était
le propriétaire nominalement, entré les mains
d'une autre personne : i cel effet, il fit publier,
dans la revue Zeilungsverlag) de Magdebourg
(Allemagne), du 25 février 1916, I'avis suivant :

HAASENSTEIN UND VOGLER, S. A, A
BERLIN. — Celle maison nous informe que la
majorité de ses actions, qui, jusqu’'a présent, se
{rouvaient a Uéfranger (lisez entre les mains de
M. Charles Georg, N. D. L. R.), onl été cédées au
directeur général, M. Richler, & Berlin.

Trés simple, on le voit @ pendant la guerre,
et pour se laver de tout soupgon. Georg céde
provisoirement ses actions a Richter, depuis
heaucoup d’années son subalterne ; /il pewt ainsi
préter serment qu’il n'a pas d'intéréts dans
Tagence allemande. Objectez-lui que c'ést ré-
cemment qulil a vendu ses titres, qui sait s'il
ne répondra pas ¢ue les Boches le dégofitent
deépuis (uiils ont assassiné miss Cavell?

Mais une telle audace ne peut pas prendre :
un avis paru dans un journal allemand n’est
déja plus redevable pour nous, Francais, mais
il a moins de valeur encore a4 nos yeux, sl est

patent qu’il vienk & peint pour détourner nos
soupcons d'une entreprise cennemie qui slest.

installée chez nous en se dtg,mr.'ml Certaine-
ment, Georg est roublard, mais la malice ne
vient pas a hout de tout: il y a des situations
qu’on n'arrange pas, quel gue soit le cynisme
avee lequel on use du faux et du mensonge.

Non, Georg, vous ne réussirez pas a garder
volre agence allemande & Paris: ¢'était possible
du temps de Pautre; de celui qui protégeait les
suspects, mais vous savez, avec les Francais,
on ne peut compter sur rien : pendant des mois,
pendant des années, on les berne, ils se laissent
faire comme des idiots, puis ils se réveillent
on ne sait comment : alors, Georg, c'est sérieux,
c'est trés sérieux, gare la trique...

Maintenant, Georg, c'est autre chose :iil ¥ a
toujours un mement ot la ruse se retourne
contre celui gui lemploie. Or, cette fois, vous
Cles pris dans votre propre filet: vous n’'étds
plus propriétaire de vos titres Haasenstein et
Vogler de Berlin depuis -le 25 février 1916,
publiez-vous dans la Zeitungsverlag, de Magde-
bourg. Nous n'en croyons rien, mais quel aveu !
Vous 1'¢tiez done avant? Vous déteniez done ces
gros intéréts dans 'affaire allemande au moment
ot vous fondiez la Sociét¢ Européenne de
Publicité sur notre place? Mercl du renseigne-
ment. Il dissiperait les derniers doules, s'il y
en avait.

Nous entendons le lecteur dcmfmder comment
il se fait qu’une entreprise aussi manifestement
allemande que Ia Soeciété Européenne de Publi-
cité niait pas ¢té mise sous sequestre, Clesk une
question qu'il est difficile de ne pas s¢ poser,
en effel, mais on a lu le communiqué paru dans
les journaux aprés la publication de nos preniiers
artieles, et d'ot il résulte quiune instruction a éte
ouverte contre la Sociélé Européenne de Publi-
cité, mais qu'elle se poursuit et n'est pas close
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Faut-il en conclure que des influences se sont
exercées pour retarder le cours de la justice?
Gardons-nous d'émetire cette hypothése, elle
serait gratuite, il serait plus vrai de dire que le
parguet a été dupé dans cette affaire; il Taut
avouer aussi que sa procédure ne va gueére au
fond des. choses. Le parquet désigne un juge
pour _faire un rapport, le juge charge un comp-
table d’examiner les livres, le comptable est un
professionnel, il ne wvoit que les écritures, il
inspecte la liste des actionnaires, il en reléve
deux qgui sont Allemands, il le constate...

Deux “Allemands, .ce n'est pas' beaucoup, on
se dit : laissons dormir I'affaire. En I'espéce, on
n'a pas vu que les deux Allemands n’étaient
pas des comparses, mais des fondateurs et des
chefs de Ventreprise, et que, si les autres action-
naires et administrateurs ¢taient de nationalité
suisse, ils faisaient partie du personnel direc-
teur de la Haasenstein et Vogler allemande a
I'étranger... j

Bizarre, cependant: du 1T avril 1916 au
14 juillet 1917, le directeur d’un journal de pro-
vinee, le Messager Agricole, de la - Haute-Savoie,
publia six articles précis pour mettre en lumiére
les agissements des filiales de la Haasenstein et
Vogler, en général, et ceux de la Société BEuro-
péenne de Publicité, en particulier. Si les cir-
constances nous permettent de compléter sa
documentation, cjest 4 mnotre conirére que
revient le mérite d’avoir jeté le cri d’alarme, il
convient done de reconnaifre sa clairvoyance
et son courage.

Il n'en est pas moins bizarre, disions-nous &
I'instant, que la justice n’ait pas tenu compte de
ses révélations. On dira_gu’elle n'en a pas eu
conmaissance ; mais le gouvernement en a été
informé. Comment se fait-il qu’il ne les ait pas
signalées 4 gui de droit?

Neous allons apprendre des inféressés eux-

mémes comment ils ont berné la justice. Pour .

répondre aux accusations dont ils étpient I'objet
de la part du Messager agricole, ils,ont fait
paraitre, en effet, dans le Pelif Bleu du 9 juillet
1916 gui leur avait posé des questions, une
réponse dont mous reproduisons lextrait sui-
vant :

M. Gaut, liquidateur de sociélés, rue de I"Arcade,
comniis par le Parguet pour une nouvelle enquéte,
demandait 4 la Spciété Européenne de lui fournir !

1o La déclaration de yersement et de souscription
de la Société, clest-i-dire 1’état nominatif de ses pre-
miers actionnaires.

20 [ia fenille de présence de Passemblée de juin 1914,
cest-fi-dive I'état de ses actionnaires & cette date.

Ces documents lui ont ét¢ communiqués, ainsi ga'un
antre gqu’il ne demandait pas : le registre de transferts,
les actions n'étant pas encore délivrées.

Il a été établi que la Société Européenne de Publicité

a en tout et pour tout deux Allemands comime action-
naires : I'un ayant souscrit 50 actions en faisant ¢lec-
tion de ‘domicile a Genéve.

Le second, et celui-ci importe, se nomme Caspary,
il étpit A4 ce moment domicilié & Milan : son nom,
son domicile le faisaient croive Ilalien. 11 posside
20 actions.

Soit en tout. sur 5 millions de capital divisé en 10.000
actions, deux actionnaires possédant 70 actions repré-
sentant 35.000 francs.

Ces deux actionnaires ont ¢été signalés au Parguel
par la Soeiélé Européenne de Publicité qui a demandé
{t en étre séquestre.

Passons sut des erreurs volontaires : d’abord,
le zéle de la société, qui fournit le registre de
transferts que le juge ne lui demandait pas : elle
était hien obligée de produire ce livre, puisgue
ses acltiond n'avaient pas été délivrées et qu'il
y avait liew pour elle de justifier la présence a
Passemblée de son homme de confiance, Caspary,
porteur de 20 actions ; ensunite, le souscripteur
dont on parle n'a pas été porté dans les actes
comme faisant élection de domicile, on a dit
mensongerement qu'il y demeurait/; ce n'est pas
la méme chose.

Voyez maintenant comment la société parle
des deux actionnaires allemands qu'elle affecte
de traiter comme des comparses, alors qu'ils
sont tous deux des membres importants de son
groupement.

« L'un ayant souscrit 50 actions en faisant
élection de domicile & Genéve. »

Cet « un » qu'elle ne désigne pas, et pour
cause — le juge serait autrement édifié —
c’est... Richter, le directenr général de la Haasens-
tein el Vogler de Berlin'

Et le second?

« Le second — et celui-ci importe (alors
I'autre n’importait pas? N. D. L. R.) — se
nomme Caspary, il éait a ce moment domicilié
@ Milan : son nom, son domicile le faisaient
croire Halien, 11 posséde 20 actions. »

A lire ces mols, on croirait que la bonne [oi
de la société a éteé surprise. Eh bien ! lecteur,
cet Allemand Caspary c'élait le directenr de
Pagence Haasensteinn ¢l Vogler ilalienne. On ne
le dit pas au juge nomn plas !

Et la soci¢té boche, dénoricant ses action-
naires allemands, obtenant d’étre leur séquestre,
n’est-ce pas un comble et s’est-on mogqué jamais
plus impudemment d'un magisteat?

Et quel gott du travestissement chez ces
gens-1a | Individus ou Sociétés, comme ils ont
vite  fait de changer leur personnalité! Les
fréres Van Minden s’appellent Méry ; I'Haa-
senstein ef Vogler suisse devient la « Sociébé
~anomyme Suisse de publicité » puis la « Publi-
«citas »; I'Haasenstein et Vogler italienne se

)
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fransforme en « Union italienne de Publicite »,
1'Haasenstein et Vogler de Paris prend le titre
de « Sociéte Européenne » Onne s’y reconnait

pas, mais ¢’est bien 12 ce/que veulent les pécheurs
en cau trouble.

Ou la Société Européenne
reconnait qu’elle est allemande

Comime Torgueil est une jouissance, il est
certain que Ies Allemands éprouyvent une grande
délectation en se disant que telle est leur nmhce
que méme en pleine guerre ils réussissent &
conserver chez leurs ennemis une succursale
de Ia plus grande agence de publicité de leur
pays, tui les renseigne !

Quand le pickpucl{et échappe 2 son sort en
ceiant aa veoleur, il m'est pas senlement heureux
de se retrouver sain et sauf, on peut étre sur

aussi que, rentré chez lui, son amour-propre G

chatouille et que, revivanl la scéne oil sa preé-
sence d’esprit I'a tiré d’aflaire, il se répéle avec
joie : « Tout de méme, je les ai cus: ah! quiils
sont bétes! »

Seupgonneée d'étre une onlrcprisc allemande,
la Société Européenne signale 4 la justice qu'elle
a découvert elle-méme, parmi ses actionnaires,
deux Boches authentiques. Deux Boches, ce
n'est pas beaucoup dans une si grande affaire.
(Trés fort | Elle ne dit pas que ses porteurs de
litres sont une dizaine tout au plus.)

Elle ajoute que ces Allemands ont pénétre
chez elle en prenant de fausses (ualilés avee
Pastuce qui caraclérise les gens . de leur race,
que l'un s’est dil suisse, V'aulre italien, qu'on
ne les connaissait pas... (Trés malin encore !
Elle ne dit pas qu llb !,’onL partie du personnel
de Berlin.)

Maintenant;, il s’agit de jouer d’audace el de
prendre un ton naturel : « 5i vous Ie voulez bien,
monsieur le juge, nous allons garder les tifres
de ‘ces gaillards, rien & craindre, allez, nous
aurons I'eeil. » Il fallait du toupet, vous ne
I'auriez pas, nous non plus, cux n’ont pas peur
de mentlir, cela prend, le tour est joué: on
nomme Uagence allemande séquestre des biens
des deux copains. L’histoire est humiliante,
mais il 8'en est passé des centaines de cet ordre
depuis: trois années. Francais, vous n’e.tes pas
gouvernds |

La Société s'enhar chL elle fait puhlmr, dans
lg Pelit Bleu du 9 juillet 1916, une réponse ten-
dant a démonirer quc\ ses fondateurs sont e
nationalité suisse — en'quoi cela 1]!..‘[.1'.-11 impor-
ter, s'il est notoire qulils sont les préte-noms
des intéréts allemands? — et qui conclut par

\ 3 Ll

cette affinmalion monumentale émanant de 1a
rédaction du journal. ;

« La Société Enropéenne de Publicité est donc
bien une société francaise, n’ayant pas d'attaches
boches (sie). Comme nous n’aurons jamais trop
de grandes entreprises frangaises® en France,
tous Ies bons Francais s’en réjouiront avec
nous. »

Pas d’attaches boches, une société qui compte
deux actionnaires allemands! dont ITun est
souscriptenr d'origine ! Mais le Boche est tenace,
soyons-le comme lui: Vous continuez & nier
que vous étes des Allemands déguisés en Suisses
et en Hollandais? Eh bien ! alors, attendez.
© Nos alliés italiens regardent la Société BEuro-
péenne de Publicité comme une affaire purement
allemande, dépendant de la Haasenstein et
Vogler de Berlin, qu’ils sont bien placés pour
connaitre. Nous allons Iétablic au moyen de-
plusieurs citations.

La Sera, du 29 juillet 1916 :

11 ressort une constatation précise et significative
A savoir que la mentalité allemande veut gu’une société
allemande comme la Hiaasenstein et Vogler, gueile que
soit Ta résidence de ses filiales, soit en Italie, soit en
Suisse doit employer sa puissance financiére pour
influencer dans un sens gérmanophile les rédactions
des journaux dont clle a la publicité, ce que I'agence
Haasenstein et Vogler se plaint de ne pouveir faire.

Ceci' conslitue une constatation assez grave qui
ouvree de vastes horizons sur les méthodes de la pro-
pagande alleinande, si Uon pense surloul au momnde de
petites agences qui gravitent aulour de celle vasie enlre-
prise el aux divers travestissements qielle peut prendre,
comme elle Pa fail en France, ot ¢lle a formé la Socilé
Eum,m‘mmc de Publicité de Paris, gui n'es{ pas aulre
chose qu'une filiale de la « Haasenstein el Voygier » de
Berlin et dont le président Iarl Willem Georg,
en ménte temps que son fréve Heinrich Georg, appa-
raissent par lacte du notaire & Turin' les proprié-
taires de Pagence Haasenstein et Vogler en lialie,
comine ils le sont encore de la maison trugqués sous
1e nom de « Unione di Publicita Italiana » La Socicls
Luropéenne de Publicilé n'est pas plus frangaise gue
la Haasenstein el Vogler nlest suisse ‘el que' I'Unioke
di Pubblicita daliana n'est italienme,..

I.a Haasenstein ¢t Vogler 'a changé de nom, mais
non pas de corps et encore moins didme, Glest toujours
cetle société allemande de publicité dont la majeure
partie des actions de son avoir méme se trouvent &
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Berlin en possession du directeur allemand de'la société
allemande, le docteur Richter (qui, rappelons-le, est
un des fondateurs et membres du conseil d'adminis-
tration de lg Société Européenne et donf les adminis-
tratetios sonl les mémes soil & Berlin, soil a4 Gendve, soil
a Milan, soit a Paris.

I éliquelie seule de la fiole a changé : en France,
c'esl {a Socrété Europtenne de Publicilé, en Suisse c'est
la Publicitas (en juin 1916, Ia Haasensleinef Vogler suisse

£
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réunions du conseil de la Société assistait M. Richier,
directeur général de la Société de Berlin.

Il Giornale, du 3 aott 1916 :

II reste done élabli que M. Georg, déjiv président du
conseil de l'agence HMHaasenstein et Vogler, suisse et
italienne, passa a présider la Sociélé Européenne de
Publicité, création purement allemande.

Voulez-vous une preuve encore plus péremp-
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a en effel, changé son nom peur celui de Publicilus),
en Jtalie icest I'Unione di Pubblivila Italiana, mais le
corfent est resté le mdme. "

e Pieeolo, de Génes, du 2 aplil 1916 -

1 ¥ a lieu de metire en velief les procédés Lorbueus
doni a usé en France I'agence Iaasenstein et Vogler
pett avant Vagression longuement préméditée par les
Allemands contre cefte nalion.

Llagence Haasenstein of Vogler de Paris, prévogant
(seuis, los Boches pouvaien! le prévgir) ce qui allail abri-
ver, e fransforma pen aeant la querre en Société Euro-
péennie de publicils.

Gherles Georg en fut le président. Aux premieres

toire que T'entreprise est allemande? Elle ne
pent pus la réeuser, ellé porte sa signature, elle
I'a produite elle-méme.

11 'y a quelgues temps notre confrérve 1 Intran-
sigeant “parlait d’un catalogue-agenda pubilic
par la Société, plusicurs mois avant la guerre :
il avait I'obligeance de nous en offrir un exen-
plaire. Nous lui sommes bien reconnaissant de
celle proposition, comme de Pappui préeienx
quil préte 4 notre campagne, mais nous avons
ce documient qui est rare et presque introuvable,
nous allons dire pourquoei: dans ce catalogne
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édité par elle, 1a Société Buropéenne reconnait
qu'elle ¢st une filiale de I'agence Haasenstein
el Yogler de Berlin.

Inulile d’en dire plus long pour qu’on devine
que cetle publicalion terriblement dangereuse
pour clle, il fallait & tout prix gu'elle la fit
disparaitre. Usant des prétextes les plus divers.
arguant quielle Favaib remis 2 titre gracienx,
elle a prié ses clients de la lui restituer, mais
il n*était pas en son pouvoir d’en opérer le retrait
complet s chez certains clients, des démarches
auraicnt domné I'éveil. Tl est done resté quelques-
uns decesagendasencireulation. .. heureusement:

Ce document accusateur est un livre & cou-
verlure cartonnée, sur lequel on lit se détachant
¢n blen foneé sur un fond argent le titre : ¢ So-
ciété Européenne de Publicité, 11, rue Drouat,
Paris, » (voir la reproduction 2 la page 3 de
notre couverture). Cest un catalogue qui ne
comporte pas moins de 868 pages. Encore une
fois, c’est la Société qui I'édite, elle'le remet
i ses clients, elle prend 'done &4 son compte
les affirmations qu’il renferme.

Alors, ouyrons-le; nous voyons en premiére
page un grand Placard : comme titre, en gros
caractires : Hadsenstein el Vagler, agence de
publicité la plus ancienne ; au-dessous, I'énumé-
ration de toutes les villes ol 1a maison allemande
a des succursales, avee Uindication des adresses,
des numéros de téiéphone, ete., el, dans cetle
liste, se trouvent, avec des dizaines d’autres, non
seulement les agences de Geneve, de Milan, ete.,
cle. mais... 1a Société Buropéenne de Publicite,

Nous donnons en regard, page 14, la repro-
duction schémalique de ce placard, en suppri-
mant les deétails qui n'intéressent pas.

Continuant & feuilleter Iouvrage, nous par-
courons cinquainte pages d’agenda, dont le
texte esl en francais. Au bas de chaque page :

Est-ce

Nous arvivons au point capital de cette
campagne gue 1ous n'avons pas entreprise

seulement pour révéler UeXistence d’une agence:

allemande opérant a Paris, mais aussi pour
altirer 'attention sur les menées auxquelles se
livee une maison boche, obéissant aux ordres de
Berling 1')0111' nmiettre 12 main sur nos journaux
e devenant Iapporteuse de la publicité dont
ils ne peuvent sc passer pour cquilibrer leur
budget. Ce plan apparaitra nettement au lecteur
dans quelque temps.

© Pour commencer, nous allons parler de 1'acti-

wite prodigicuse que déploie la Seciété BEuro-

péenne en ce moment, pendant 1a guerre, pour

e ———

Haasenslein et Vogler, agence de publicite,
annonces dans fous les journaux du monde.

Tout le reste du livre est en allemand : ¢'est
une compilation trés étendue, qui fait connaitre
les noms, les adresses, la description et les condi-
tions de publicité de tous les journaux poli-
liques et spéciaux du monde ¢ntier. Au bas de
chaque page, en allemand : « Annoncen Annahune
[ur obige Blatter durch die Annoneen. Expedition
Haasenstein und Vogler A, G. » Traduckion
libre s « Pour les journaux désignés plus haut,
on recoil les annonces aux bureaux de la Spcidté
Huaasenstein et Vogler. »

En un mot, le calalogue de la Société Huro-
peéenne de Publicité n'est pas autre chose que le
catalogue de la Haasenstein et Vogler de Berlin.
que l'on a fait précéder d'un texte en francais.
Ce qui le prouve, c'est que la pagination com-
mence au texte allemand seulement, et que le
texte francais n'en a pas.

La derniére page est caractéristique, elle
porte Pindication suivante, en allemand :

« Gedruckt mit Farben von Gebr. Janicke und
Fr. Schneemann G. m. b. H. Filiale Berlin
S. W. Markgrafenstr. 75. Druck von Georg
Beyer, Berlin S. 42 Brandenburgstr. 72-73. »

Clest-a-dire = « Imprimé avee les encres des
[réres Janicke et Fr. Schneemann G. m. b. H..
société anonyme, dont la filiale est @ Berlin S, .
Markgrajenstr. 75. Impression de Georg Beyer,
A2, Brandenburgsir. 72-73. »

Pour finir, un détail: un crayon monumental,
gliss¢ dans la gaine du catalogue porte deux
inscriptions : on lit, d’un colé: « Société Buro-
péenne de Publicité », et de Pautre... : « Johann
Faber .

- Rien d’Allemand, dans cette société, comme
on wvoit !

vrai ?

accaparer la distribution des annonces étran-
géres aux journaux francais.

Nous avons sous les yeux une lettre quielle
adressait aw chel de la publicité du journal
anglais, le Malay Mail, le 4 dé_ccmhre 1016.
Dans cette communication il y a lieu d’observer
que la société se présente m‘lclacigusement sous
les auspices d'une grande maison francaise; dont
elle aurait le monopole des annences pour
I’Australie, ce que ladite maison a démenti
forniellement, mal§ Passons sur ce procédé si
manifestement germanique. La lettre dit en-
suite : 1

‘Nous désirons. pendant la guerre, resserrer les liens
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commerciaur qui existent enfre nous et le Royaume-Uni
et développer les affaires gue nous faisons avee les colo-
nies anglaises, AFIN DE POUVOIR ECARTER A L’ AVENIR
DES| PAYS ALLIES TOUTE COMPETITION ETRANGERE.

Il « irenfe-cing ans que mous sommes élablis commie
agenis de publicilé, ayant ¢l une des premiéres maisons
fondées sur le continent européen et nous conmmencons
seulement 4 dévelapper nos relations avec les colonies
anglaises — qgui, nous avons le regret de le dire, ont
été quelque pen négligées jusqu’a présent. Ilafiaire X
est un départ, d'autres suivront et nous avens la ferme
intentiori” de décider le plus possible de nos clients 2

* vendre nos produils en Australie 2 1'aide de la publi-
cité. -

Afin de faciliter le ¢6té financier, nous avons demandé
4 la LIo;yds Bank, nos banguiers, de donner des réfé-
rences sur nolve maison a I'Union Bank of Australia
a Melbourne, gui vous donnera toutes les informations
dont vous pomviez avoir besoin. En outre, nous avons
¢té en relations d’affaires pendant environ trente ans
avec les prineipaux journaux de Lomndres Times,
Daily. Telegraph, Morning Post, Graphic, Sphere,
Iliustrated London News, etc., etc., qui vous donneront
ézalement toules réiérences.

Nous erayons cependant qgue le fait que la maison X
de Paris nous a confié exclusivément sa publicité
pour des contrées telles gque "Australie, les Indes occi-
dentales, TEspagne, le Portugal, le Siam,-les Straits
Seltlements, la Chine, ete., vous donne toutes gaianties.

Constatons incidemment que 1a Société Euro-
Plenne, constituée en 1912, se donne ici trente-
cing ans d’existénce. Comment justifie-t-elle ces
{rente-cing années de pratique de la publicité?
Tout s'éclaire, si Ton se rappelle que Tassocia-
tion entre Haasenstein, Vogler et Georg date
de 1882, C'est Taveu.

Nous adressant ensuite au journal le Times
qui signaldit récemment motre campagne a ses
lecteurs, nous prions notre confrére d'examiner
le cas de cette agence allemande qui se présente
sous un nem francais, avec «es répondants
anglais — lui-méme en est — pour gagner la
confiance-des clients britanniques. Cette maison
boche offre son concours a des Anglais... pour
éearter avec eux la concurrence germanique | |
Une telle prétention n’est pas sculement un
‘ecomble, mais un danger certain.

Donnons maintenant un extrait d’une circu-
laire adressée par la Société Européenne 2
toutes les grandes maisons américaines. L'exem-

plaire que nous avons n'est pas ancien, il date,

de juillet dernier.

3. John H. Fulgeras, membre de la Société désignée |

ci-dessus, sers aux Etats-Unis gt mois de septemhre
et voudrait bien awoir I'sccasion’ de conférer avee vous
sur la possibilité d’étendre vos ventes 4 la France et
a I’Earope continentale. ~

Diaprés Uopinion de nombreuses maisons amépi-
caines importantes, M, Fulgeras est Phiomme le micux
informé de 1'Eurcpe continentale sur les conditions
qui s'appliquent a PAmérique, il est donc a méme de
wvous. fournir des renseignements exacls et précieux

peur ce qui a raib aux possibilités de venle et de
publicité en Burope.

Notre vasle organisalion — NOUS SOMMES LES REPRE-
SENTANTS ¢ ETRANGERS % EXCLUSIFS DE LA MAJORITE
DES PLUS IMPORTANTS JOURNAUX DE FRANCE — n0uUs
permel de vous offrir non seulemen! un service officace
de publicité, mais aussi de vous oblenir, si vous le désirez,
DES AGENTS DE VENTE DE CONFIANCE ET ENERGIQUES.

Nous croyons avoir Phonneur de servir plus de
tmaisons amdricaines que n'importe quelle antre muison

e association de I'rance.

Quelques-uns de nos clients américains bien connus
sont. Williams Pink Pills, Doans Kidney Pills and
Ointment, Omega Oil and Cadum Soeap, Colgates Soap,
Nuxated Iron, Goodrich Tire Go, Vaseline Chese-
brongh, ete., etc...

Méme observation que tout & Theure : clest
une maison beche qui s’offre & procurer aux
industriels américains « des agents de vente
énergiques et de confiance » pour écouler leurs
produits dans nolre pays; c'est une maison
boche qui prétend diriger avec un personnel
choisi pAr elle le meuvement des transactions
commerciales enlre I’Ameérique et la France.
Dans quel but? On le dewine.

Mais cette critique est secondaire i cbté de
I'autre, de celle qui vient a T'esprit de toute
Persomme qui prend connaissande de cette circu-
laire et'y apprend que «les Allemands Haesen-
stein. et Vagler afficment étre les' représentants
exclusifs de la plupart des journaux franguis ».
Est-ce qu’ils disent vrai? Est-ce qu'ils mentent?
Mais, en ce cas, nos confréres vont rectifier.

Dans le numéro du 26 juillet dernier, dune
importante revue de publicité qui parait 2
New-York et qui s'appelle le Prinfer’s Ink, nous
lisons une réclame ainsi concue (NOuUs en repro-
duisons quelques extraits) :

LE COMMERCE AVEC L'EUROPE
augmentera considérablement aprés la guerre. Pour
récolfer, que ' Amérigue s'appréte & semer dis aujour-

' . '

Nous sommes la maison tde publicité la miens équipée
de I'Europe continentale. En dehors de nos bureaux
de Paris, nous avons des succursales dans presque tous

€8 cenfres.

Nofré agence est organisée d’aprds les principes
américains. Il v a des anndées que nous travaillons avee
la presque totalité des compagnies américaines qui
font de la réclame en Europe. Elles peuvent yvous dire
la part que nous avons dans leur suceés... )

Nous étudions les conditions de vente et nous pro-
curons (des agents de ventes et de distribution natio-
nale et internationale avant de commencer la publicité.

Societé Européenne de Publicité
Sociélé anenyme frangaise. Capital +5.000,000 de jrancs;
(Fusion des agences de publicité John F. Jones —

M. et P, Méry — €. 0. Communay).

10, rue de la Viclpire, Paris (France).

Méme revue américaine du Prinfer’s  Inik
(numeéro du 16 aout 1916) aulre réclame:
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Auz industriels américains inleressés dans les marchés
d'Europe. Dans Uintérdt “des industriels américains
qui désirent avoir des renseignements autorisés, pris
aux premiéres sources, sur la maniére dlintsoduire leurs
produits dans les pays d’'Europe a la fin de la présente
guerre, Jean H. Fulgeras, membre de celte sociélé,
sera prét A fixer des rendez-vous dans les derniers
jours du mois d'aolt ¢t pendant tout le mois de sep-
tembre 1917.

En raison de son expérience étendue et de sa eon-
naissance des conditions qui régnent dans presque
toutes les grandes industries d'Europe; 4 cause aussi

des rapports qui l'attachent aux seussignés — pos- |

sessenrs de la plus grande organisation de ventes et
de publicité du continent — M. Fulgeras est peut-étve
mieux placé quein’importe quelle autre personne pour
donner des avis aux chefs des maisons
sur ce sujel...

Société Européenne de Publicité

Sociélé anonyme frangaise. Capital 5.000.000 francs,
ele., ete...

Ne perdons pas de vue que la Société Eure-
péénne de publicité qui se donne comme une
compagnie francaise résultant de la fusion de
trois ageénces de Paris, est en fait une création
de la maison allemande Faasenstein et Vogler
dont le préte-nom est Géorg, fondateur el prési-
dent des succursales de ladite firme a Geneéve
et & Milan, lui-méme, beau-pére de Thiele,
officier allemand, fait prisonnier sur notre front.

Observons alors le double jeu de la Sociéte:
s'il est clair que d'une part e¢lle veut obtenir
des commandes de publicité qui lui permetiront
d’avoir une emprise sur mnotre presse, il est
manifeste aussi que sous le prétexte d’organiser
la vente des produits ameéricains sur les marchés
d’Eurepe, elle se met au courant des conditions
de vente de nos alliés, pour en informer, conume
vous le devinez, l'industriec germanique.

Qu'est-ce que M. Jean H. Fulgeras. qui se
dit associé de la Société Européenne de publi-
cité? Il figure dans la manchelte dua Prinfer's
JInk, sous la rubrique suivante: Bureaux de

Paris (du Prinfer’s Ink), 10, rue de la-Victoire,

Jean H. Fulgeras, directeur. L’adresse étant 1a
méme que celle de la Société FEuropéenne, il en
résulterait que des rapports élroits existeraient
enlre l'agence allemande el la revue améri-
caine...

Voici maintenant prxses dans la méme revue
Printer’s Ink (nuinéro du 27 septembre 1917)
des réclames encore plus troublantes : ce sont
des placards consacrés aux grands journaux

" francais; quelque chose s’y trouve a la fin qud
fera bondir le lecteur, 5%l les 1it avec attention.
Nous allons les vésumer en respectant leur
présentation. 3

La premiére est consacrée au journal e
Matin :

—

américaines

La publicité la meilleure et ia plos pmﬁlable est
obtenue par les colonnes <du Malin, qui n'est pas
seulement le meilleur journal dinfermations de Paris,
mais qui est lu aussi par une classe de lecleurs ayant
des ressources poursmcheter.

Le tirage journalier du Afatin est de 2
d'exemplaires...

Agents de publicilté & U'édlranger':

Société Européenne de FPublicité
10, rue de la Victoire, Paris.

il s’agit du Pefit Pari-

millions

Deuxiéme réclame :
sien :

La France wous attend, industriels mméricains !

Les colonnes du journal quotidien le pius unpml'm[
du monde, Le Pelit Parisien, lirage quotidien, 2 mil
lions 350.000 exemplaires, sont ouvertes a votre publi-
cité, ete., (‘lL

lymfs a I"trrr's 3

Société Européenne de Publicité
10, rue de la Vietoire, Paris.

Troisi¢éme réclame : au tour'du Pefif Journal :

11 a ébé prouvé qu’avec un seul journal quotidien
francais, Le Petil Journal. tirage quetidien, 1 mil-
lion 250.000 exemplaires, n'importe gquel produﬂ.
peut étre lancé heurcusement, etc., eic...

Agents a Paris :

Société BEuropéenne de Publicité
10, rue de In Victoire, Paris.

La quatriéme réclame a ftrait & I'Echo de

Paris z -

* L'Echo de Paris, journal quotidien du. matin, litté-
raire, politique, informations, articles, directeurs :
Henry et Paul Simond, gte., etc...

Agenis de publicilté @ Ié élranger :
Société Européenns de Publicits
. 10, rue de la Victoire, Paris.—-
Cinquiéme réclame, 1a Dépéche de Toulouse :
La Dépéche de Toulouse, 48° année, publiée tous les
jours & Toulouse. La Dépéche venscigne guotidienne-
ment une région qui comprend un bon tiers de Ia
France, ete.
Agents |de publicité @ Pélranger :
Société Européenne de Publicité
10, rue de la Victoire, Paris.

Siziéme réclame :

Le Progrés de Lyon, journal repubhcmn quotidien ;
Lyon, 85, rue de la République, lirage meyen quo
tidien 2:30 000 c\cmpluu‘e.s Gorrespondanis spwmu\
it Paris, 4 Londres, & Madrid, ete.

Agenis de publicité @ Uélranger :

Société Européenne de Publicité
10, rue de la Victoire, Pavis.

Septlémc réclame, la France de Bordeaua :

De la Loire aux Pyn.nccs, (.hacun lit Lae France de
Bordeauw, le journal républicain du Sud-Ouest. Son
tirage journalier de 350.000 exemplaires atteint 34 de

mos départements francais, ele., ete..

Agenfs de publicilé ¢ Pélranger
Société Européenne de Publicité
10, rue de la Victoire, Paris.



Huitieme réclame, le Lyon Républicain :
Le Lyon Républicain, le principal journal quolidien
du Centre et du Sud-Est de la France. Tirage quoti-
dien : 200.000 exemplaires, ele.
Agents de publictlé a Udtranger :
Sociéte Européenne de Publicité
10, rue de la Victoire,
Nous signalons ces placards & nos confreres :
peut-étre n'en ont-ils pas connaissance, peut-
étre est-ce sans aucun droil que la Sociélé Euro-
péenne de publicité s'intitule agent de la publi-
¢ité a Uétranger du Malin, de 1'Echo de Paris,
de la Dépéche de Toulouse, du Progrés de Lyon,
de la France de Bordeaux, du Lyon Républicain
et agents a Paris du Pelit Parisicn, du Petit
Journal (I1 ¥ a la une nuance que nous ne sai-
sissoms pas): peut-étre leur bonne foi a-t-clle
été surprise, s'ils ont noué des rapports avee Ia
Société Européenne sans connaitre ses desseins,..
Mais aprés nos révélations auxguelles on ne
peut rien opposer — qu’on le fasse, autrement
— il est impossible qu'ils ne disent rien pour
alténuer l'émotion ¢ue va ressentir le public
en apprenant cque nos plus grands journaux
sont représentés a 1'étranger par la maison..,
Haasenstein et Vogler de Berlin.

Paris.

L’audace

En attendanl les réponses de nos confréres,
qui ne peuvent manguer de protesler contre
Pabus qu'une agence allemande a fait de leur
noni, abordons un nouvel ordre de révélations
¢ui wva rendre sensible au lecteur l'étendue du
complot que nos ennemis ont ourdi-pour mettre
Ia main sur tous les rouages occultes au moyen
desquels il est connu des gens expérimentés
qu’on dirige un pays.

Précisons ce dont il s’agit : il ne suffit pas a
Georg, I'homme de confiance de la Faasenstein
et Vogler de Berlin, de dominer la presse fran-
caise au moyen de la publicité, il se propose aussi
de concenirer entre ses mains Uaffichage de toufe
la France, il se propose, disions-nous, le mot
n'est pas exact : il ¥ a longtemps qu’il travaille
A reéaliser ce projet. A quels résultals il est
arriveé, nous allons le dire : on verra s’ils ne sont
pas surprenants,

Par I'intermédiaire de Georg, Haasenstein et
Vogler conirdlent une société suisse en appa-
rence (spn siége est & Geneve), mais allemande
en néalité, qui slappelle la Sociélé Générale
d' Affichage, et dont I'ebjet est de faire, au point
de vue de Ia publicité par affichage, ce que

la Sociélé Européenne va faire el a déji fait pour

la publicit¢ par la voier des journaux. Rappro-
chement édifiant, du veste : Haasenstein ct

Dautre part, la Société Européenne de Publi-
cité déclare avoir passé contral avec 'agence
Havas le 25 octobre 1913.

Est-ce vrai?

L’agence Havas se serait interdit de prendre
a Pétranger la publicité destinée a la presse fran-
caise, niauncune commande de maisons francaises
pour I'étranger.

Est-ce vrai?

Il se passerait ce fait monstrieux: alors
quune maison {rancaise donne une conumande
d’annonces a l'agence Hawvas, c'est la Société
Européenne de Publicité, filiale de 1a Flaa-
senstein et Vogler de Berlin qui la facture.

Ist-ce vrai?

C'est le groupement de l'agence Havas qui
détient le monopole de la publicité des grands
journaux et I'on peul dire de toule la presse
francaise, il est le maitre de leur quatri¢me page,
I"apporteur de leurs annonces, et par suite aussi
le dispensateur des recettes sans lesquelles
aucun d'eux ne peut subsister.

En demandant si les Allemands n’ont pas
pénetré chez lui, comme les apparences le font
croire, nousne sommes donc pas trop indiscrets...

allemande

Vogler et la Société Générale d’Aflichage avaient,
avant la guerre, le méme domicile & Paris.

Comment opérela Société Générale d°Affichage
pour s'étendre? Elle effectue I'acquisition d’en-
treprises francaises déja existantes. Détail
curieux : celles-¢i continuent a fonctionner,
pour la plupart, sous les noms de leurs anciens
propri¢taires, qui n’en sont plus que les direc.
teurs. Au-dessous de la firme Société Générale
d’Affichage, qui n’attive pas I’attention parce
gqu'elle est de consonnance' bien francaise, on
lit, par exemple : agence P. Peyranne 4 Bayonne:
agence H. Pouyanne & Bordeaux: agence de
publicité Pierre Blanc pére 4 Marseille, etc.,

Avee quelle rapidité la Sociélé pmlongu ses
tentacules dans notre pays? On peul s'en rendre
comple en jetant les yeux sur les cen-tétes de
ses Imprimés a quelques années dintervalle,
En 1913, elle déclarait avoir des succursales
dans les villes suivantes :

\g,un Bayonne, Biarrilz, Borde"un, Cannes,
Evian, Luchon, Marseille, Menton, Montauban,
Nice, Royan, Toulouse.

En 1917, I'énumération comprend en plus :

Aix-les-Bains, Albi, Annemasse, Arvcachon,
Chamonix, Divonue, Narbonne, Perpignan, Sou-

| lac-sur-Mer, Thonon.

Bien plus, la Société Générale d’Aflichage a



obtenu la concession de Paffichage municipal
de grandes villes Irancaises, notamment : Albi,
Agen, Bayonne, Biarritz, Cannes, Marseille,
Menton, Montauban, ete.; en pleine guerre, le
11 janvier 1916, la municipalité d’Agen Iui a
concédé le droit d’affichage sur les batiments
communaux, et de publicité sur les kiosques &
journaux et les urinoirs publics. La Société
Geéncrale d’Affichage éléve les enchéres o un
niveau tel que ses concurrents ne peuvent lutter.
Peu lui importe de perdre de I'argent : elle veut
établir son monopole. Pourquoi?

Cette situation a ¢té signalée a M. Malvy,
ministre de lintérieur, le 15 janvier 1916, par
une lettre d’'une personne aulorisée, qui protes-
Jfait contre Voctroi pendant la guerre de 1’affi-
chage de la ville d’Agen 4 une société de natio-
nalité suisse, mais allemande par ses altaches.
On demandait une enquéte a4 M. le ministre.
Pour toute réponse, M. le ministre fif renvoyer
la letfre au destinataire, le lendemain, sous enve-
loppe, sans un mot d’evplication. Nous avons la
preuve de ce fait, qui en dit long sur les senti-
ments que M. Malvy professait 4 'égard de ceux
qui lui dénongaient des agissements allemands.

Nous allons raconter une histoire suggestive :
En 1912, le docteur Hermann Stoll, adminis-
trateur de la Compagnie Maggi, proposait au
directeur d'une de nos grandes agences d’affi-
chage de le mettre en rapports avee un de ses

Le “ Matin

De la lettre publiée plus loin, il apparait qu’il
¢lait bien réel, le danger ¢ue nous laissions
entrevoir, .. pr

Le journal Le Malin reconnait, en eflet, que,
par l'intermédiaire de la Compagnie Générale
de Publicité Parisienne, c’est la Société Euro-
péenne de Publicité qui lui fournit des annonces.

Monsieur le Directeur,

Dans un article paru ce matin dans votre estimé
journal sous le titre : « Est-ce vrai? » ¢t sous la signature
Lysis, vous meltez en cause le Malin ainsi que plusieurs
journaux francais et vous sollicitez ung réponse de la
parl des journaux nommés dans cet article.

Nous venons vous donner une réponse en ce qui
nous: concerme.

., Lie Malin ne s'accupe directement d’aucune affaire
de publicité ; toute la publicité qui parait dans ses

~colonnes lui est, depuis le commencement de l'année.

1913, fournie exclusivement par Vintermédiaire d’une
sociélé = l1a’ Compagnie Générale de Publicité pari-
sienne.

Cette! sociéké, interrogée par nous sur les relations
qulelle pouvait avoir avec la Société Européenne de
Publicité, nous a fait les déclarations suivantes :

« La Société Européenne de Publicité a été réalisée
par suite de la réunion des agences de publicité John

19 —

amis, un M. Georg, qui voulait lui faire une
proposition. Un beau jour, Georg arriva, niuni
d’une lettre de son ami Stoll. L’entretien se¢
dérgula de la maniére suivante (si nous ne
garantissons pas lexactitude des mots, clest
fidelement que nous en reproduisons le sens) :

Georg. — La Société Géncérale d'Affichage,
dont je suis le directeur, et quevous connais-
sez bien, puisqu’elle vous fait coneurrence,
¢tend le champ de son activité dans volre
pays en achetant des agences existantes. Nous
sommes préts a faire acquisition de la vitre.
Combien en voulez-vous?

M. X. — Votre question me surprend, mais
je connais assez les sentiments de mes amnis
pour vous répondre que nous ne sommes pas
vendeurs de notre affaire. Clest une entreprise
a laquelle nous sommes attachés et que nous
voulons développer nous-meémes.

Georg. — Vous m’obligez 4 vous parler aulire-
ment. Je suis Georg, on ne me résiste pas,
sachez-le, je suis un homme qui trouve tous les
capitaux qu’il veul pour casser les reins i ceux
qui sont sur son chemin. Vous ne pouvez pas
lutter avec moi. Vous serez ruiné, si vous
essayez, je vous en préviens.

M, X. — Eh bien | nous verrons.

Ce dialogue n'est pas de la liltérature, il a
eu lieu.

” nous écrit

T. Jones, M. et P. Méry et G. O. Communay. Ces agences
avaient & leur téte des courtiers qui, depuis plus de
trente ans, s’occupaient: de publicité et Papportaient
aux journaux. |

« La maison John IY. Jones, spécialement, apportait
aux journaux frangais la plus grande partie de la publi-

Imaison s'était spécialisée dans ce genre de publicité.

« Lors de la réunion de ces trois agences sous le titre
de Société Européenne de Publicité, nous avons conti-
nueé a avoir avec la nouvelle société les mémes relations
qu’avee les trois agences sus-nomimgées.

« Depuis a fin de année 1914 il ¥ avait eu, & propos
de la Société Européenne de Publicité, quelques rumeurs
(ui, sans se préciser d'une maniére formelle, accusaient
cette société d’étre une filiale de la Société allemande
Hansenstein et Vogler. P

« Comme ¢'était notre devoir, nous avons alors pos¢é
aiix directeurs de la Société Européenne, des questions
par la communicalion des documents officiels tres
probants dont nous vous envoyons ci-inclus copie et
gite nous vous demandons de bien vouloir reproduire,

¢ Lorsque la campagne du journal L’Homme Libpe
a précisé dans une série d'acvticles les rumenrs qui nous
avaient fait poser aux directeurs de la Société Furp-
péenne de Publicité la question & laquelle elle qwait
répondu, nous avons A nouveau questionné les diree-

cité ¢trangeére insérfe dans leurs colonnes, car cetle

2
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teurs de cetlte Société. Ils nous ont affirmé que toutes
les assertions concernant leur gualité de maison alle-
mande contenues dans les dits articles étaient fausses
et quwils allaient appeler le journal I'Homme Libre
en justice pour obfenir réparation du préjudice ‘qui
leur ébait ainsi causé.

« Nous ne pensons pas avoir 4 prendre parti dans
cette affaire, étant donmés Cune part les documents
dont nous vous remettons ei-inclus eopie, et d’autre
part, les affirmations préecises que vous avez formulées.

¢« Nous attendrons que la justies ait rendu son arrét
et nous n'avons pas bespin de vous dire gue s’il était
prouvé que les accusations que I'Homme Libre o portées

‘contre la Sociélé Europdéenne de Publicité sont exactes,

nous cesserions immédiatement toutes relations avee
celie société. »

En méme temps que la réponse de la Compagnic
Générale de Publicité Parisienne, nous avons recu
l1a copie des documents suivants que nous vous remet-
tons inclus @

1¢ Attestation de la Chambre de Commerce Francaise
de Geneve, en date dir 23 janvier 1915, signée par le
vice-president et le seerétaire général ;

29 Atfestation de M. Charles-Alfred Cherbuliez
et Bernard de Bade, notaires 4 Genéve, en date du
30 janvier 1915 :

Dont lés signatures sont Iégalisées par le consul
général de France.

Nous vous priens pour la parfaite clarté de notre
réponse, de bien—vouloir insérer a la sunite de notre
lettre, les trois doewments en guestion.

Veuillez agréer, monsieur le directeur, l'assurance
e nos sentiments les plus distingudés.

Un administrateur,
J. TOURNAL.

Nous désirons faire observer a notre confréve
que, s'il est mis en cause, ce n'est pas par nous,
mals par la « Société Européerine de Publicité »,
qui se dit Fagent du Malin & Vétranger. Or, celie
enireprise élant allemande par ses dessous, il
était naturel que nous mettions 1e Natin au
courant de l'usage gu’elle faisait de son nom.

Dans sa réponse, le Matin se borne i repro-

duire les déclarations de la Compagnie Générale

de Publicite Parisienne, qui s'eccupe de sa
publicité, Nous y relevons d’aberd une erreur,
qu'il cenvient de rectifier: la Société Euro-
péenne n’a pas été réalisée, comme il est dit,
par la fusion des trois agences Méry, Jones et
Communay, elle a €¢ constituée par MM. Georg
et Maurice Méry, le 11 mars 1912, et c’est seule-
ment un an et demi plus tard que la Société
Européenne a fait I'achat des asénces Jones
et Communay : L’acquisition d’entreprises fran-
caises est du reste le procédé dont se sert cou-
ramment le groupe allemand dont nous parlons
ponr s'introduire en France, comme nhgs
T'avons dit dans des articles précédents.

d.es docaments que le Mafin nous prie de
reproduire ont été publiés déja dans le Petil
Blen du 9 juillet 1916, ils tendent 4 établic que
M. Georg est citoyen suisse et que la Flaasenstein

. -

el Vogler de Gendve est suisse aussi, et juridi-
quement, et par la nationalité de ses membres.
Or, nous n’avons pas contesté ces pgints, nous
avons dib que l'nn et Fautre étaient les préte-
noms d'une grande maison allemande. Nous ne
I'avons pas dit seulemenl, nous Pavons prouvé.

Georg, homme de confiance, gros actionnaire
et membre dw conscil d’administration de la
Flaasenstein et Vogler de Berlin, est Georg.
fondateur de la Haasenstein et Vogler de Genéve
(avee Charles-Edmond-Ferdinand Haasenstein,
de Hambourg, domicili¢ & Leipzig, et Gustave-
Adolphe Vogler, d’Altona, domicilié a Ham-
bourg), Georg, fondateur de la Iaasenstein et
Vegler de Milan, qui a exercé sur la presse ila-
lienme, au moment de intervention de nos
alliés dans la gnerre, le rdle gue nous avons
précisé en ‘citant “de nombreux journaux ita-
liens. Georg, le méme Geory, est fondaleur de li
Seciélé Européenne de Publicité.

Ce n'est pas toub: la Soeiété Européenne
é¢tant juridiguement francaise, chacun peub
vérifier comment elle est constituée ; il suilit
d’aller au greffe de la justice de paix du 9¢ arromn-
dissement, ot ses acles ont ¢té déposés. confor-
mément & la loi, le 3 avril 1912, Or, de ces
actes, il résulte que les souscripleurs des-1.400 ac-
tions du capital en numéraire, i Pexception
de 25 actions détenues par un Francais, sent
des ¢trangers cdont Richier, le propre dirvecteur
de la Société Haasenstein el Vogler allemande,
mensongérement qualifi¢ pour' la circonstance de
négociant @ Genéve.

A tous ces faits, officiellement ¢tablis, que
répond le Mailin? Rien. :

Des certificats suisses? Mais que peésent ces
certificats, a coté du papier qui porte la signa-
ture de la Société Europeéenne clle-méme, o
celle-ci reconnait gu’elle fait partie (e la firme
allemande an méme titre que les autres filiales
de la Haasensteint et Vogler de Berlin? Or, vous
I"avez, ce papier, c’est Fagenda danl nous avons
reproduit deux images photographiques (voir
page 14 et page 3 de la eouverture). Hst-ce gue
Faveu du coupable mest pas une preuve i vos
yeux? Alors, que lrouver pour yvous conviinere?

Altendre Yissue d'un procés? Mais le NMalin
est trop bien informé pour ignorer que Ce n'est
pas au [ribunal 4 dire que la Société Bugropéennc
est allemande, et gue rien ne 'empéchera, devant
les juges, de nier Vévidence, Ef quand <e
procés? Assignés pour le mois de février, nons
plaiderous qui peut dire & quel moment? Sera-ce

A4 PiAques ou a la Trinité? Dans Pintervalle, vous

laisserez une agence allemande opérer & Paris?
Ce n'est pas possible, reconnaissez-le ; nous
SOmMINes en guerre.

Le Malin est un grand journal, majsil a des
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devoars iqui répondent 3 som inflnence. Noblssse
oblige ; il me peut pas dire : on me signale qu’il
exisle une . agence allemande derriére mes
S e .-”jg”m‘c Si clest vrai, mais, la justice
etanl saisie, “attendrai guelle en décide, et,
dans 'lumfr"ﬂ”t‘-- moi qui déliens an service
d'informations, je me ferai mien pour percer le
mystere qui mintéresse

Eh bien | mon. Nous avons indigué les sources
de mos renseignements, qui sont puisés dans des
dociments officiels ; «qu'il wenille hien vérifier
nos «lires, et si sa bonne foi & &té surprise; mous
'sonrmes sir oqu’il n’hésiteraspas & donner Iappui
de son grand tivage & motre faible parele, peur
activer I'ceuvre d’épuration qui deit Précéder
la wvictoire...

-

Le trust de la Publicité francaise

D’aprés les déclarations de la Compagnie
Géncrale de Publicité Parisienne & notre confrére
le Malin, 1a Sociélé Ruropéenne est une agence
qui travaille & Paris@ ¢dté de beaucoup d autres ;
il est dans Pusage ayssi que les courtiers d’an-
noneces se preésentent au nom des journaux quand
ils sollicitent deurs clients. Si la Société Huro-
peenne de Puablicité se dijt Pagent du Malin,
dans ces condilions, clest au méme titne que le
Toml ses concurrentes : dans cetle aflaire, il n'y
a donc pas de quoi fouetter un chat...

Nous avons le regret de dire que la lettre du
}Hatin‘décriL une situation qui wnexisle pas,
mais paur le montrer il est nécessaire de lever
un. coin du veile qui dissimule aux yeux du
profane le mécanisme de nolre publicité com-
mgrciale.

Un coin seulement, disons-nous, clest ¢vident,
car le moment n’ést pas venu de trailer la ques-

' tion dans son ampleur : plus tard, nous réfor-

merons la France, mais anjourd’hui clest la
guerre, il s’agit de libérer notre pays des Allc-
mands et toute étude étrangére 4 ce but, si bien
intentionnée qu’elle soit, n'est pas seulement
inopportune, mais nuisible. ..
Non, ce n'est pas vrai de dire qu'il régne une
concurrente entre les sociétés qui ravitaillent
10S JOUMRIUX en annonces : on peut sans doute
[enumeérer un certain nombre d’entre elles appa-
remment distinctes, mais le fond' des choses
est qu’elles sont 4 peu prés toutes dépendartes
d'un  groupement unicgue personnifié par: la
Sociélé Générale des Annonces el ' Agenee Havas.
Dans ce sysléme, une piéce e cent sous jetée
n’importe ot retombe toujonrs an meéme endroit,
dit spiritucllement un homme du métier ponr
illustrer celle situation, i
Pour au moins cing des plus grands journaux
. francais, cet élat de choses est notoire et presque
officiel : nOS IMportants confréres n’administrent
pas leur publicité eux-mémes, ils 'alicnent en
faveur d’une organisation qui s’est substituée
A eux pour Texploiter & leyr place & des condi-
tions qui Ne 1OUS dntéressent mullement (nous
Wayons ancun droit de nous immiscer dans Ja
gestion de leurs intérdts privés, mous parlons

seulement «le cetie situalion en tant quelle
touche & Pintérét général, I'indépendance de 1a
Presse étant une condition fendamentale de
I'exencice d'un végime d’opinion).

Mais l'existence d'un frust de Ia publicité
n'est pas un fait de médiocre importance ay
point de vue national, guand il embrasse, conune
c’est le cas chez nous. la plupart des: journans:
du pays; il abeulit a meltre entre les mains
d’'une organisation secréte Ie pouvoir exorhitant
de permetire ou d'interdire comme il luj plait

éconlement de certains produits francais et

étrangers.

Songez A leffort que vont tenter les Boches
pour introduire leurs marchandises dans notpp
Pays : sous I'étiguette germanique, la plupart
des Francais refuseront de les acquérir, pes
ennemis devront donc maquiller leurs produits -
une quantité «de nouwvelles marques apparafipg
Sur le marché frangais et comme il faudra fes
faire prendre, on woit I'intérét que présenters
la publicité de nos journaux pour les Allemangs.
Quels eclients peuvent étre ces derniers pour un
trust disposant de la publicité de tous les jour-
naux francais et qui la débitera sans se souciep
du reste au plus offrant?

La centralisation de la publicilé, comme elle |
de la finance, que mous avons lraitée mainges
fois avant la guerre, pose donc cetle condition
nouvelle que la morale de lexploitant  dojt
changer: de méme que la société de crédip qui
manie des centaines de millions Lile F].t':pt)ts Tie
Peut plus etre gérée d’apres les principes étroi-
‘tement personmels d’une  banque petite et
moyenne, mais doit s’inspirer des obligations
qui s’attachent & la divection de tout servipe
public,on jugera certainement madm;s’sﬂﬂe Que
Ia publicité de tous les journaux dun payg
soit entre les mains d'on -grou-pen}e:}i
T'exploite sans anbre 'souci ‘que. d'en HTE'I" le
profit maximum, quelles que '.gwe'nt ks mépay_
cussions de sa gestion sur I’lntm‘&t--‘du pays,

La question posée de celie manicre, il oy o
pas un contrive qui soit en droit de nm}s TePToL
cher de sortir des limites de la courtoisie ypg.
fessionnelle en altirant I'attention sur e dangg,

S
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qui doit résulter de la concentration de l1a publi-
cité commerciale et financiére en quelques
mains, il n'y en aura pas un scul d’entre eux
pour dire qu’il n'est pas utile, patriotiquement,
de jeter de la lumiére sur le fonctionnement du
petit comité quis’arroge la puissance extraordi-
naire de monopoliser les annonces de tous les
journaux francais.

Cette concentration peut &tre un progres,
nous ne disons pas qu’elle ne le soit pas, mais il
faut qu’on la surveille ; autrement, abstraction
faite de toute critique de personne, il ne mandque
pas de précédents pour faire craindre que cette

Une lettre du *

Nous avons re¢u de notre confrére le Pelit
Parisien la lettre snivante :

[Paris, le 3 janvier 1018,
Monsicur Ie Directeur el cher confrére,

En réponse aux questions que votre collaboraleur
Lysi§ pose & nouveau ce matin dans I*Homme Libre.
voulez-vous avdir Tobligeance de noter la-déclaration
suivante - ,

La Société BEuropéenne de Publicité n’a aucune
convention ni ateun engagement d-aucune nature ‘avee
I"Office d*Annonces; qui a la régie exclusive de la publi-
cilé du petit Parisien, pas plus d’ailleurs quiavec
le jotirnal lui-méme: elle esl, comme toutes les aulres
sociétés d'annonces, un simple courtier ‘de publicite.
Stelle est réellement une agence allemande, ou méme si
elle a senlement des associés et des capitaux allemands,
pourguei n'est-elle pas sous séquestye ?

Veuillez agréer, monsicur le directeur, et cher confrérve,
Vexpression de mes sentiments trés distingués.

Duruy.

Nous sommes heureux d’insérer cette rectifi-
cation qui nous donne P'oceasion de mettre les
choses an peint. Nous n'incriminons pas les
intentions de notre confréve, nous sommes
d’avis quil s'est mis dans un mauvais cas. Il
lui en ecoite de l'avouer, nous le comprenons.

Force nous est cependant d’aller plus loin,
non pour lui causer de I'embarras, ce n’est pas
le mobile qui nous pousse, il le sait bien, mais
les Allemands aygant jeté leurs filets sur la presse
[rangaise, nous sommes devant ce dilemne : ou
nos journaux en ont conscience et doivent couper
d’cux-mémes les liens dégradants quiles atta-
chent &4 nos ennemis, ou bien ils ne s’en rendent
pas compte, et ¢'est notre devoir de lenr ouvrir
les yeux sur le danger qui menace leur indépen-
dance et d’ou sortira, si nous laissons les choses
aller, Ie malhieur du pays.’

Nofre confrére nous permettra, pour comimen-
cer, de poser la question suivante : s7il n'a pas
de rapporls de pres on de loin avec la « Soci¢té
Eur‘opéenne‘ de publicité » pourquoi fait-il

'

organisation travaillcra contre le pays, du
moment qu’elle fonctionne a l'abri de tout
conlrole et d’'une maniére occulte.-

Loin d’étre une entreprise en concurrence
avee les autres, la Soci¢té Européenne détient
le monopole des annonces élrangéres en France.
Ne dites pas non : elle a reconnu qi’elle avait
passé des contrals avec la Sociélé Générale des
annonces et I'Agence Havas.

Celte agence allemande, voyez le chemin
quelle a fait : elle est entrée déja dans le trust
de la publicité francaise:!

Petit Parisien ”

preuve d'une indulgence aussi extraordinaire &
I'égard d’une entreprise, dont le moins quon
puisse dire, en se plagant au point de vue le plus
bienveillant, est qu’elle est évidemment sus-
pecte d'étre de meche avee nos ennemis, d'aprés
ce que chacun peut voir de ses origines et de
ses dessous ?

On lui expose que le créateur de la Sociélé
Européenne est un Suisse allemand, gros action-
naire et membre du conseil d'administration de
la plus grosse maison berlinoise, pour le compte
delaquelle il a fondé déja deux autres agences
qui centralisent la publicité des journaux suisses
et italiens.

On lui fait voir aussi que le créateur dela
Société Européenne est un homme connu pour
sa germanophilie, dont le gendre, officier boche,
a combattu contre nous, qui n’employait pour
diriger ses enlreprises que des Allemands, qui
s'est servi de son influence en Italic pour arréter
I’élan qui poussait nos alliés &4 se meltre de notre
cOté contre les empires centraux (voir les édi-
fiantes citations des journaux italicns), cte.

On fait passer, en ouftre, sous ses yeux' des
faits éerasants : que dans les six souscripteurs
d’origine de la Société Européenne, il v a
Richter, directeur géncral de la Haasenstein et
Vogler de Berlin, porté mensongérement comime
domicili¢ 4 Genéve, que la Société Européenne
a ¢édité un catalogue ou clle s’est inserite, elle-
méme dans I'énumération des filiales de la
grande société berlinoise, ete.

De tout cela, notre confrére ne s’'émeunt pas,
de nos accusations il ne reproduit rien, mais il
publie la défense de la « Soci¢té Européenne »
sans avoir mis ses lecteurs an courant des charges
qui pesent sur elle. Si le Pelit Parisien 31’_a_ de
rapport ni de prés ni de loin avec la Société
Européenne, on n’arrive a comprendre ni sa
severite pour Uécrivain qui dénonce une agence



= PRI v

allemande, ni son indulgence a I'égard d’une
institution si visiblement douteuse. ]

Nous sommes engagés dans une lutte terrible,
ol nos ennemis font fléche de tout bois et s’em-
ploient spécialement & déprimer le moral des
peuples qu'ils combattent au moyen des orga-
nisations d'espions qu’ils ont créées chez eux
pendant Ia paix, et dont ils disposent encore
aujourd’hui pendant la guerre. Nous pouvons
juger de Peflicacité des intrigues auxquelles les
Allemands se livrent & Uintérieur des pays
alliés : elles ont retardé I'intervention des Amé-
ricains — quelles conséquences pour nos poilus !
— causé lerécent désastreitalien, fait disparaitre
Ia Russie comme alliée, en décomposant par la
ruse un peuple nail et bien intentionné qui
s'était conduit jusque-la si bravement.

Mais, ces moyens que les Allemands emploient
chez nos alliés et gui lTeur réussissent si bien,
nous serions des idiots si nous pensions qu'ils
nes’en servent pas en France, ol nious les avons
laissés slimplanter si cyniquement avant la
guerre.

Si nous le pensons, si nous sommes certains
quils ont recours, chez nous, a ces moyens
infimes pour obtenir de la corruption du civil
ce (quils ne peuvent prendre & la hravoure du
soldat, quelle doit éire notre attention, notre
vigilance, avee quelle angoisse nous devons
seruterle miliet qui nous entoure pour en chasser
tout élément suspect pouvant nous contaminer !

Nous sonumnes des misérables, si nous ne le
faisons pas, ou si, par suite de nofre mollesse
et de notre indifiérence, il tombe plus de vies
frangaises pour vaincre les Allemands qu’il n’en
faudrait, si nous accomplissions strictement
notre devoir de non-combalttants.

Veici la seconde réflexion qui vient i Vesprit
quand on lit Paffirmation de notre confrére que
« la Sociéle Européenne de publicité n’a de con-
vention ni d'engagement de toute nafture avee
I'Office d’Annonces qui a la régie exclusive de
Ia publicité du Petit Parisien, pas plus d’ailleurs,
quavec le journal lui-méme » et « qu’elle est
comme toutes les autres sociélés d’annonces un
simple courtier de publicité ».

Dans un chapitre précédent nous avons
publié le fexte d'une circulaire adressée par
la Société Européenne & des maisons anglaises
el ameéricaines et dans laquelle celle-ci disait
textuellement :

« Notre vaste organisation — nous sommes les
représentants élrangers ©EXCLUSIFS de la majorilé
des plus intportants journaux de France — nous

permet de vous ofifrir non seulement un service
efficace de publicité, mais aussi de vous ecbtenir,
si vous le désirez, des agents de vente de con-
flance et énergiques. »

Les noms des journaux francais dont la
« Société Européenne » prétend étre le représen-
tant, on, du meins, une partie d’entre eux, ont
été cités dans les réclames qu’elle publie dans
des journaux américains et que nous ayons
reproduites dans un chapitre précédent ; ce
sont: le Matin, le Petit Parisien, le Petil
Journal, I’Echo de Paris, la Dépéche de Toulouse,
le Progrés de Lyon, la France de Bordeaux,
le Lyon Républicain.

Le but que poursuit la Société Europeennc
est trop clair pour n'avoeir pas ¢ié compris
par nos confréres : elle veut, d’'une part, obtenir
des commandes d’annonces étrangéres assez
importantes pour exercer une action sur les
journaux frangais au moyen des recettes gqu'elle
sera libre de leur procurer ou de leur retirer,
selon qu'ils accepteront ou nen ses conditions ;
elle aspire, en outre, & fournir aux industriels
ou commercants anglais, américains et autres
aui veulent écouler leurs produils chez nous
des « agents de vente et de confiance » qui,
choisis par elle, maison allemande, seront natu-
rellement tout dévoués a I’Allemagne...

Pour atteindre ce but, la Soci¢té Européenne
s'abrite derriére les journaux francais, én pré-
tendant qu’elle a leurs pouvoirs. Ou c¢'est a4 bon
droit qu’elle se sert de leur nom ou c'est jllégi-
timement.

Sila Société Européenne n'est vraiment gu'un
courtier d’annonces, avec lequel le Fefif Pari-
sten n'a d’engagement d’ancune sorte, direct cu
indirect, comment peut-clle afficher 4 I'étranger
quelle est l'agent a4 Paris de notve grand
confrérve, sans que celui-ci la désavoue, car le
Petit Parisien ne proteste pas, il n'y a pas dans
sa lettre le moindre mot pour stigmatliser la
conduite d'une société qui ose imprimer dans
les journaux qu’elle est lice a lui, sans y éire
autorisée. Pour la Société Européenne pas un
blame. Oh! ironie! e'est 4 nous que vient le
démentil

Mais si le Petii Parisien ne désayoue pas la
Société Européenne — et le cas est le méme
pour tous nos confréres inléressés dans la qures-
tion — quiille veuille ou non, nous attirens sur
ce point son attention, un moment viendra cep-
lainement ot lopinion l¢ tiendra pour respon-
sable et complice de ses agdissements...

1



Haasenstein et Vogler de Berlin
derriere la grande Presse francaise

. Dans son numére du 7 janvier, le Petit Pari-
sien reproduit a 2.400.000 exemplaires — son
tirage, dit-on, — la défense de Bolo, présentée
par son frére dans une publication modeste,
plaidoyer qui Iaisse entendre que Bolo ne serait
pas un traitre, mais un grand patriote !

Une demi-colonne pour défendre Bolo, « afin,
dit le journal, que nos lecteurs soient compléte-
ment renseignés, el pour qu’il ne puisse pas étre

Cdit quiun acensé, sur qui pésent pour le maoins
de formidables présomptions, n’ait pas wvu
.exposer ses deéncégations (sic) ».

Et pour coneclusion: « Le grand jour du
conseil de guerre apportera la pleine lumitre
sur tous ces faits (sie). » Cruelle énigme : Bolo
n’est-il pas un grand patriote? Le Pelif Parisien
est trop soucieux des droits de P’aceusé pour
trancher la question, il réserve son jugement.

Sorti d’une feuille obscure, le plaideyer Bolo
a peénétré dans le Pelit Parisien : renforeé par
ce patronage, il s’introduit dans la grande presse
qui 'insére i son tour, inconsciemment ou nomn.
Cela y est, le doute est jeté dans™les esprils:
excellenf  exemple pour illustrer la manidre
dopt s’y prennment les grands journaux pour
maintenir Ie moral du pays...

Une demi-colonne pour Bolo? Trés bien. Les
deax sons de cloche? Parfait encore. Mais

Lysis aceuse une agence d’élre allemande et

vous ne publiez rien de son réquisitoire, alors
que vous avez reproduit Ie plaidoyer de la société
boche dans vos colonnes. Voire impartialité,
pour parler frame, nous ne la voyons pas.

Dans sa réponse, le Petil Parisien écril :

La Société Européenne de Publicité n’a aucune
convention ni aucun engagemenl d'aucune nature
avee I'Office d’Annanees guni a la régie exclusive de
la publigité du Pelil Parisien. pds plus dlailleurs,
qu'avec le journal lui-méme : elle est, comme toutes
les autres sociétés d’amnences, un simple courtier de
publicité,

Pas de contrat avec la Société. Européenne?
Non, vous n'en avez pas pour une raison bien
simple :
Ia gérez, c'est yne amlre société qui a été consti-
tituée dans ee but, qui s’appelle lOIrme d’An-
NoOnces.

Mais ¥ Office d’Annences n'a pas de contrat
non plus avee la Société Européenne, dites-
vous: Il semble alers que votre démenti soit
déeisif, mais il ne I'est pas, il ne I'est pas... si
l’Oﬂlca, d’Annonces a traité pour sa publicite
avec le groupe de "Agence Havas... qui 4 son

volre publicité, ce n'est pas vous qui,

-

tour a passé contrat avec la Soci¢lé Européenne
le 25 octobre 1913.

Si ce n'est pas le eas, \.'mnllez nous démentir ;
mais §'il en est ainsi, §'il y a seulement entre la
Société Européenne et ‘vous linterposition de
deux Sociétés qui se repassent leurs engagements
comme des capucipos, volre démenti ne porte
que sur la forme, mais il est sans valeur quant
au fond... {

Nous faisons allusion 4 cette situation netoire
que plusieurs de nos grands journaux francais,
les plus importants de tous par le chifire du
tirage, ont affermé complétement leurs anponces
au groupe de I’Agence IHavas, en passant par
une societé intermédiaire propre a chacune
d’elles qui traite @& Jeur place et pour leur
comptle : le Malin s’abrite derritre la Compagnie
Générale de Publicité Parisienne, le Pefit Pari-
sien se décharge sur I'Office d’Anncnces, le
Pefit Journal est mis a4 couvert par le « Pelil
Journal Publicité », etec.

On lit dans le rapport du conseil d’adminis-
tration du Pefit Journal sur Vexercice 1916 :

Au mois de décembre dernier, nous avons concédé
I'exploitation de notre publicité & une société anonyme
¢réée dans ce bul, sous la dénominalion de « Petit
Journal Publicité » par la « Speiété Géndrale d’An-

laquelle nous ¢tions dLJl en relations d'affaires,

Nous avions e¢n effet reconbn que cel organismne
spécial correspondait & une réelle opportunité et qu'il
présentait pour mous des avantages pratiques et des
facilités indiscutables.

Il réalisail d’ailleurs une eombinaison déja adoptée
par les aulres grands journau...

Nous atlendons, aprés la guerre, les meilleurs résul-
tals de cette organisation.

Lia situation s’éclaire luminensement : chaque
journal peut dire en respectant la weérité qu’il
n’a de contrat et d’engagement d’ancune nature
avec la « Société Européenne de Publicibé » —
c’est littéralement exact, il n'a pas traité avec
-elle — mais il lui est impaossible de la désavouer,
car il ‘est 1i¢ A elle par unc chaine qui paet de
Iui pour atteindre la @ Société Européenne »
en passant par deux anneaux, le premier est
la société spécialé constituée pour la publicité
de chaque journal ; le se¢cond, le groupement de
PAgence Havas.

On” comprend ainsi gque ce n'est pas sans
raison que Ia « Soci¢ié Européenne de Publicité »
se dit I'agent des grands journaux Irangmb a
Tétranger, puisqu’elle Uest réellement. A qui, du

reste, i‘era—t—on croire que la société prendrazt

nonees » (groupe de VAgence Havas, N. D), L. &), avec
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celte qualité publiquement sans ¥ avoir droit,
en s'exposant aux revendications qui seraient
exercées contre elle par les journaux, si sa preé-
tention A les représemter n'était fondée sur
rien du tout? Pour afficher dans des réclames
gqu'on est I'agent d'une maison, il faut avoir
sa permission, il n'y a pas une personne de bon
sens pour en juger autrement,

EL puis, répetons-le, si la Société Européenne
abuse de son droit, désavouez-la : si vous ne le
failes pas, la question est tranchée...

On ne peut pas laisser dire non plus que la

¢ Société Eurepéenne » est un simple courtier
de publicité, alors qt'il est notoire et qu'il
résulte de ses contrats qu’elle ne détient ni plus
ni moins que le moinopole des annonces éran-
géres sur le marché frangais, aussi bien de celles
qui sont .données par des maisons francaises
pour étre insérées & I'étranger que de celles qui
sont remises a4 I’étranger pour etre publides
dans la presse frangaise.

Et ¢’est une agence allemande ! Que dites-
vous de celte situation?

La presse avoue qu'elle n’est pas libre

A T suite de Ia visite qu'il a faite au garvde
des seeaux, le comilé du Syndicat de la Presse
parisicnne a publié "un communiqueé  disant
textuellement que le comilé n’a pas de plus vif
désiv que celui de voir 1a lumiére 1a plus compléte
se faire au sujet des origines et des: capitaux de
la Soci¢té Européenne de Publicité « faunte de
quoi la presse parisienne n'a ni le droit ni le
moyen de reprendre sa liberfé vis-a-yis de celie
socicté n.

Reprendre sa liberté, vous avez bien Iu.
Reprendre sa liberté ! €était done vrai que les
journaux francais étaient liés A la Soeiélé Euro-
péenne de Publicilé, fAliale de la maison Haa-
senstein et Vogler de Berlin? On avait comnmenceé
par organiser le silence autour de nas dires,
puis, comme nous avions cité cerbains confréres
nominativement, un ou deux d'entre eux ont
compris que leur mutisme élait 1'éguivalent
d'un avew qui les perdail dans Pesprit des gens
clairvoyants : ils nous ont alors. adressé des
démentis subtils, qui s'appuyaient sur des appa-
rences, sans toueher au fond des choses.

« Nous n’avons, vis-d-vis de 1a Société Eune-
péenne, contracté aucun engagement spécial
a éerit un de ces grauds journaunx,

v« La Société Eurepéenne de Publicité n'a
aueune convenlion ni aucun engagement d’au-
cune nature avec nous », a déclaré non moins
formellement un awbre.

Le premievajoutail : « La Société Européenn(,,
comme lputes les agences de puhhcllc qm exisient
en France, doil 1cchuchc- pour les joummaunx
et leur apperler, @ tifre de simple courtier, los
ordres d'annonces émanant de la clientéle. »

Le demsiéme spécifiait & peu prés dans les
mémes termes : « La Société Européenne est,
comme loules les autres socidtés d annonces, un
stmple eourtier de publieifé. »

Cette déclaralion n'élait pas exacte: on
nWavait pas le dL‘OI*C @éerive que la & Sociéte

1

Européenne » était un courtier comuie un autre,
alors qu'elle awvait le menopole des annonces
étrangeéres insérées dauns les journaux francais.
en meéme temps que des annonces fmncmses
publid¢es dans les journaux élrangers, 3 la suite
d'une convention qui I'associait au groupement
de Pagence Hawvas, lequel a mis Ia main sur Ia
publicité¢ de toute la presse de notre pays,
comme on sait...

Quant a Taffirmation des grands joeurnaux
quils n'avaient pas d’engagement avee la
¢ Sociéte Furepéenne », NOUS avons Vi comment
il fallait 'entendre, et que, pour ne pas altérer
la wérité en I'énoncant, la grande presse devait
faire la restriction mentale gu'elle w'avait pas

_de rappoxts directs avee law« Société Européenne »,

ces relations existant ayec le groupement Havas,
auquel elle éfait liée par comtrat.

De tels artifices’ ne pouvaient fenir en pré-
sence de nos divulgations, qui rendaient publique
une situation conmue dans les milicux spécianx.
Voici la presse obh\gee d’avouer gqu’il existe une
o Société Rurepéenne », avec laguelle clle a des
attaches et dent elle reconnalt aujourd'hui
qu'il est de son intérét de se détaeher, pour ne
pas étre entrainée dans un scandale qui peut,
en s’étendant, devenir effrayant pour elle et
pour le pays.

Félicitons-12 de ce commencement de' sagesse,
mais prévenons-ld  courtoisement aussi quil
est nécessaire pour elle d’aller plas loin. La-
Société REuropéenne n'est pas le seul foyer

.qui contamine mnos grands jeurnauz, il y en a

d’autzes...
Nos confréres veont-ils neus aider & mener
jusqu’an bout I'ceuvre d'épuration qui s’impose

- autant pour sauver I'honneur de la presse qug
‘ pour défendre la patrie menacée par les odieuses

manceuvres de hos ennemis, ow persisteront-ils
— ah | gu’ils seraient, en ce eas, mal inspipgs
— 4 s’y opposer... inutilement?
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UN DENOUEMENT

Nous en étions la de nos réflexions, quand
nous apprenons que la justicé a décidé de melire
sous séquestre la Société Européenne de Publicilé,
AL Doyen ¢tant I'expert choisi pour cetie opéra-
tion. Nous felicitons le Parquet d’awoir pns la
mesure qui s'ImMposait pour rassurer une opinion
pPen familiere avee les lenteurs de notre procé-
dure judieiaire. Celtte nouvelle arrivanl avec
Uautre, quellc joie dans le pays | On a I'impres-
sion que c’est une nouvelle ére qui s’ouvre.

En enredistrant cetie premiere sanction a la
campagne que nous menons depuis plusieurs
semaines, il importe de rappeler que nous avens
dénoncé le scandale, on en conviendra, peu
banal, d'une agence ennemie qui fonctionnait
dans notre pays pendant la guerve et qui. tra-
vaillait dans les coulisses de notre presse, i
laquelle ¢lle apportait des recetles croissantes,
en lui passant des annonces élrangéres, pour
lesquelles elle jouissait d’un monopole obtenu
dans des conditions extraordinaires, a4 la suite

d'un accord qui régnait entre elle el le groupe-
ment Havas, souverain maitre de la publicité
des journaux. .

Le but de I'agence allemande était elair: en
pénétrant dans l'administration des journaux,
en procurant a4 ceux-ci des moyens de subsis-
tance el peut-étre d’enrichissement, elle serail
arrivée petit 4 petit — inutile de le nier — &
jouer un role dans sa rédaction polilique. C'esl
Pimmense danger gue nous avons voulu deé-
Ltourner...

De Ia mesure qui vient détre prise il faut
tirer la conclusion qu’il est officiellenient avére
désormais que la Société Européenne est une
entreprise allemande, ce qui justifie notre
campagne, imais le péril gui nous préoccupe
est-ill enticrement écarté? C'est un point qui
resbee o examinegr.

Puisse 1a presse, dont la honne foi a été sur-
prise, comme nous voulous l'espérer, s¢ ressaisir
ct nous appuyer dans Peffort que nous avons
a poursyivre pour la préserver du virus alle-
mand !

Le Devoir envers le pays

Nous avons entrepris cetle campagne pour
monirer que les Allemands veulent mellre Ia
main sur la presse en se servanl d'un nioyen
plus dangereux que celui qui fait Ia triste répu-
tation de Bolo pacha.

Ce dernier s’était enlremis pour acheler des
publications existantes avec de 'argent alle-
mand, mais 1'expérience a montré quil était
malaisé d’effectuer des opérations de cette
nature sans attirer Pattention.

Il valait cependant la peine, pour les Alle-
mands, d'entireprendre ces acquisilions isolées,
comme il est intéressant, & leur point de wvue,
d’inspirer Ja création de nouveaux journaux
dans notre pays. Aussi longtemps que ces publi-
cations me sont pas démasquées, elles leur
rendent des serviees ; la ruse esl-elle découverke,
autre profit ; il en sort un scandale qui jelie Te
doute dans les esprits ; il n’y a pas a nier qu'un
peuple est affaibli dans sa résistance apres plus
de trois années d'une guerre douloureuse, s'il
a des raisons, de soupconier que ses dirigeants
pactisent avec Vennemi.

Dans des cas parliculiers, rieu n'empéche
d'acquérir un journal comme on achéte une
vache a la foire, mais si 'on envisage la presse
en général, on ne peut Pavoir par ce moyen:
bon pour les coquins. il est sans prise sur les
professionnels encling aux compromissions, mais
assez honnétes pour estimer que le crime fait
parlie des sports dangereux.

Pour mettre Ia'main sur les journaux francais,
les Allemands sont obligés d’avoir recours 4 des
procédés  plus  détournés, plus  subtils, plus
malaisés a découyvrir el a exposer, mais aussi
pour ces raisons, plus périlleux. Liveé a lui-
méme, le public ne peul apercevoir ces proce-
dés, parce qu'il ne connait rien des dessous du
Journalisine ; de son coté, si nul ne Faiguillonne,
IEtat fcimu'l les yeux sur ces manceuvres, car
il faut qu'une affaire soit discutée par la foule
pour qu’elle existe A ses yeux.' Ce n’est pas non
plus 1a presse qui saisira ses lecteurs de la
question : nous venons d'avoir la preuve guielle
ctoullera toute divulgation pouvant hii nuire.
On voit le danger.

Est-il écarté définitivement par le fail que I3
Société Buropéenne est sous séquestre? Non,
car s'il est vrai que Uaraigneée boche est nigmen-
tanément troublée par le caillott (e Nous avons
jeté dans sa toile, aprés avoir réparé la hreche
que nous y avons faite, elle reprendra les jour-
naux dans sa tpame. Ou nous tuerons la héle,
ou celle-ci nous aura.

Chacun de nous sait, par l’c\pt‘l‘l(..nm. de sa
profession, qu’il existe un mécanisme secret
derriere tout métier, qu’il s'agisse d’imdusirie,
de commerce, de bangue, de politique on d'autre
chose, el que, dans tous les rmh(,u‘:, les gens
parlent, :ingSLllt pour des raisons qui paraissent
CGvidentes & ceux gui ne sont pas du batiment
et qui, cependant, ne sont pas les seules, et qui



peuvent méme - difiérer radicalement du fond
des choses que connaissenl seuls quelgques-
uns.

Nous sommes devant des pantlins qui se tré-
moussent sur la scéne, et dont il semble que nous
comprenions les fails et gestes. Hlusion, cepen-
dant, puisque leurs mouvements sont dos a des

“ressorts que l'on cache a4 nos veux et dont il
immporte que nous ignorions Iexistence dans
I'intérét de la corporation, qui le eroit du
moins...

Analysé dans ses fondements, le journalisnie
des femps modernes est une induslrie qui con-
siste & transformer du papier blanc en papier
imprimé, quwil s’agit de rvevendre ensuile en
réalisant un profil. €'est la base réaliste de Ia
presse : il ne faut pas la mépriser, puisquaucune
autre ne peut exister. Des journaux exploités
sans idée de héncfice, il peut y en avoir, mais ce
soul des ceuvres philanthropiques. ¢'est-a-dire
exceplionnelles. qui ne releévent pas de la presse
proprement dite : done inutile d’en parler iei.

Le journal. une entreprise industrielle ot
commerciale, c¢'est Uévidence, mais en méme
Lemps cela chogue, el non pas sans raison. On
se dit que sl est naturel que lexploitant d’un

journal en tire un revenu, ce bul n'est pas le,

seul qui doive le faire agir, car si celte conecep-
tion ¢goisle ou trop étroitement wulilitaire’ pré-
ralait parmi les professionnels de la presse, on
voib quelles conséquences en sortivaient pour le
pays. Exploilée sans moralité, la presse serail
un danger national. Voiei les deux ccueils cui
la gueltent :

Elle peul devenir bassement démagogique
¢n flattant les tendances de la foule, quielles
soient honnes ou mauvaises, sans s'occuper de
sayoir otl cela meénera la nation, pour élever son
tivage : dans les circonstances actuelles, elle
serait pour la guerre aussi longtemps que le

v

peuple en voudrait pour se mettre du cdté de ia
paix, si jamais jl fléchissail : patriote ou défai-
tiste, peu lui importerait, elle suivrait servile-
ment un peuple inconscient, ignorant des pro-
blemes — comment ne le serait-il pas? — pour
vendre la méme quantité de papier aujourd hui
(qu’hier.

YVoeici 1'autre. excés: Pinfluence acquise, il
s‘agirait seulement de la monnayer, de la vendre
i ceux qu'elle peut servir : débitants d’aleool,
sage-Temmes avorteuses, financiers véreux, aussi
bien qu’industriels et commercants honnétes :
la distinction serait indifférente, la quatriéme
page, ¢l meéme la premieére, en menageant les
apparences, reviendraient de droit au plus
offrant, fut-il Allemand.

Lie sort du pays est entre les mains des jour-
naux. Nous avons besoin d’eux pour soutenir
le moral populaire et mener a4 bien la poursuite
aux agents ennemis qui cherchenl & nous désa-
greger avant que nous nlarrivions au cap ameé-
ricain, (ui sera le commencement de la fin pour
les Allernands ; il faut ensuile préparver les esprits
aux grandes. réorganisations qui sont néces-
saires pour que nous ne succombions pas dans
1 lutle ceconomique de demain, car nous vivons
sous un régime d’opinion qui ne permet d'effec-
Luer auvcune réforme sans Vadhésion du plus
grand nombre, et comment faire vibrer le peuple
si les journaux ne s’y emploient pas el s'il n'y
4 pas en eux un désir ardent de sauver leur
pays, on du moins un peu du reflet de la flamme
qui brule au ceur du peilu?

Grand pouvoir, grand devoir. Il ne faut pas
que la question de la presse se pose : ¢'esl assez
de celle des politiciens, mais si 1a masse ne s'inté-
resse pas au probléme, I'élite du pays a le droit
de recherchier si les dessbus de nos journaux
sont tels qu’ils penvent remplir leurs obligations
envers la nalion, en faisant leur métier.
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L’Identité d’Haasenstein et Vogler

L’Agenda

I s-agit du catalogue édité par la Société
Européenne de Publicité en 1914, et dans lequel
la Société reconnait qu’elle est une filiale de la
Haasenstein et Vogler de Berlin. Ce catalogue,
avons-nous dit, est presque introuvable, parce
que la Société I’a fait reprendre chez ses clients
et chez tous ses représentants.

Révélateur

aspect général,le texte manquant étant remplacé
par des points (voirla reproduction de cette pre-
miére page del’agenda page 14 de cette brochure).

A moins que lagenda dont nous tirons ce
placard soit un faux — alors. que les sanctions
nous atteignent ! — aprés avoir vu cette repro-
duction, il n’est possible A personne de con-

Ce cliché ci-dessus reproduit le titre de sa
couverture, sur laquelle s’étalent, en gros carac-
téres, le nom et I’adresse de la Société. Clest
donc bien elle qui publie le catalogue, sans con-
testation possible.

Le cliché qui figure page 14 reproduit la pre-
miére page du catalogue: c’est un grand tableau
qui contient 'énumeération de toutes les filiales
de la Haasenstein et Vogler de Berlin. Les mots
« Domicili¢e & » ne prétent 4 aucune ambiguité,
mais comme un fac-simile de ce document n’au-
rait pas ¢té lisible — il n’y figure pas moins de
78 succursales avec leurs adresses, leurs numéros
de téléphone en petits caractéres — nous y
laissons apparaitre seulement les indications qui

tester que la Société Européenne de Publicité
n'est qu'une filiale de la Haasenstein et Vogler
de Berlin. Faut-il ajouter que le catalogue est
celui de la maison allemande elle-mé&me, et que
son texte est en allemand ?

Quant aux denx derniéres lignes du cliché
représentant la premiére page du catalogue, elles
ne font pas partie du tableau, mais se trouvent
en bas de la derni¢re page dudit catalogue et
voici leur traduction : « Imprimé avec les encres
des fréres Jinike et Fr. Schneemann, société ano-
nyme, dont la filiale est a Berlin, S.W. Marj-
grafenstr. 75. Impression de Georg Beyer,42, Bran-
denburgstr. 72-73 ». » Que faut-il de plus pour
édifier le lecteur sur les attaches de la Société

nous importent, en respectant leur ordre et leur ;| Européenne de Publicité ?



LYSIS

VERS LA DEMOCRATIE NOUVELLE

Un volume in-16 : 4 francs.

Librairie PAYOT et Cie, 106, B4 Saint-Germain, Paris

Que valent nos institutions démocraliques > Sont-elles responsables de nos malheurs 2 Comment
les transformer pour sauver la France ? Aprés la hantise de la guerre ces questions obsédent nos cons-
ciences el les remplissent d’'un malaise indéfinissable.

Tel qu’il fonctionnail, nolre régime était stérile : il a laissé le pays se dépeupler, s'amoindrir,
déchoir tristement @ I'égard des grands Etats dont il était U'égal autrefois dans les domaines de lagri-
culture, de lindustrie, du commerce qui sont vitaux pour la puissance des peuples.

Pas une seule des grandes questions intéressanl notre pays n'a été résolue par lui : alcoolisme,
hygiéne publique, éducation, enseignement technique, marine marchande, ports de mer, canaux, crédil au
commerce et a Pindustrie, décentralisation, réform= administrative, défense nationale, elc.

Libre aux hommes politiques de défendre un systéme dont ils profitent ; pour ceux qui raisonnent,
la faillite de nos méthodes est compléte.

Dans son livre intitulé :  Vers la Démocratie nouvelle ” Lysis part de ces ~constatalions
cruelles. Ecrivain d’avant-garde, mais esprit indépendant, il ne ménage pas les vérites. Ce gu’il dit est
grave, mais ne peut le réfuter.

En méme temps qu’il mel a@ nu Uimpuissance de nos procédés de gouvernement, Lysis Jail voir
que certaines de nos idées démocraliques anciennes sont sans rapporls avec les réalités et que U'expérience les
contredit. Faut-il étre*’ réactionnaire ” pour cela > Nullement.

Que veulent dire ces mots : aller & droite. aller @ gauche, étre socialiste, radical, conservateur 2
Est-onstir qu’ils aienl toujours un sens el qu'on puisse aflribuer encore une valeur a des classifications
dont le fondement a disparu, puisque les réalités d’hier ne sonl plus celles d'aujourd hui ?

Quelles sont superficielles et misérables, au surplus ces divisions ! On s’en avise en prenanl conltact
avec les problémes écrasants que nous avons & résoudre pour reconstiluer notre pays ruiné par une
suerre dans laguelle il aura sacrifié la fleur de sa population el perdu la partie la plus claire de sa richesse.

L’ceuvre serait déja trés grande & accomplir, si nous avions des institutions efficaces, des idées
jusles, des méthodes avancées, comme cest le cas des grands Elals qui nous concurrenceront demain, mais
ces bases nous font défaut. C’est donc un bouleversement complet qu’il faut opérer dans nos idées ; ce qui
se prépare, affirme Lysis, c’est une révolution dans nos consciences et dans nolre maniére d'envisager la vie
plus profonde el plus décisive que celle qui s’est faite chez nous, il y a cent ans.

Questions palpitantes : ot allons-nous > Comment transformer la démocratie pour qu’elle devienne
un régime viable » Quels changements apporter & nos institutions el d nos idées pour régénérer nolre
pays ? La démocratie des politiciens meurt, celle des citoyens va nailre. Que sera-l-elle ?

Ces problemes passionnants les plus graves, les plus vitaux de tous, Lysis les aborde dans un livre
qui fera peul-élre époque, s'il apporte, comme le croient ses partisans, la charte démocratique de demain.

PARIS — IMP. L. HARDY 40, RUE DU CHE%IK-VERT
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